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Resumen:

La ponencia responde a una primera introspeccion al proceso de construccion del
anteproyecto; para optar por el grado de licienciatura y a su vez presentar las primeras
lineas de trabajo.

En primera vista, parece un tema comun pues, el FSLN se ha abordado en infinidad de
investigaciones. Sin embargo, esta en particular pretende construir al FSLN como

objeto desde una sociologia de la comunicacion politica.

Motivada a partir de una coyuntura interna en la politica nicaragiiense (re)construyendo
los discursos del FSLN en la campafia electoral de 2006. EI FSLN gana por primera vez
en 16 afios las elecciones después de haber llegado al poder por la via insurreccional,
pero, parece ser, un punto de inflexion para entender las dinamicas internas que se

vienen gestando para dar como resultado: la dindmica politica nicaragliense actual.

La propuesta teorica del trabajo se compone de tres momentos. Primero, Alsina con la
sociosemidtica a través de un modelo descriptivo de la comunicacién: produccion,

circulacién y consumo.

Segundo, Pilar Gangas con el sistema de partidos y partidos politicos para evidenciar las
redes de poder dentro y fuera de la politica y la configuracion del FSLN como partido

politico en un determinado sistema de partidos politicos.

Por altimo, comunicacion y poder de Castells un texto que pone en evidencia la disputa
del poder en el espacio de los medios de comunicacién. Para ello, primero debemos
identificar a los actores y el espacio donde se produce dicha disputa, Alsina y Gangas,

para este caso.
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Es decir, analizar la propuesta politico-ideologica del FSLN como opcion politica en las

elecciones presidenciales en Nicaragua en el afio 2006.

La utilizacion de una metodologia cualitativa permite comprender las dimensiones de
produccion-circulacion y circulacion-consumo, por medio de técnicas de analisis de:

discurso, contenido y fotografico.
La propuesta metodoldgica se basa en tres momentos:

1. Identificacion de los medios de comunicacion que dan lugar a la produccion y
circulacion de los discursos del FSLN en la campafia electoral.

2. Monitoreo de los medios de comunicacion como: periddicos de mayor
circulaciéon del pais en esa época: EI Nuevo Diario y La Prensa y los spots
publicitarios.

3. Interpretacion de la propaganda electoral.

Finalmente, la intencionalidad de este trabajo es hacer una primera reflexion en torno al
tema donde pueda profundizar mas en el FSLN a partir la construccion de su propia

imagen.



