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RESUMO

Esta comunicacéo é fruto de reflexdes desenvolvidas em pesquisa sobre imagens de feminilidade e
afetividade em midias digitais concluida no inicio de 2017. Parte da pesquisa consistiu em analisar
dez videos publicitarios online, compartilnados na rede social Facebook por usuarios, empresas e
organizacdes ndo governamentais. Buscou-se adaptar preceitos metodoldgicos da sociologia do
cinema de Pierre Sorlin (1982), bem como referéncias em estudos sobre género e imagens, tais
como Goffman (1987), Lauretis (2000) e Beleli (2007). Notou-se uma série de especificidades no
contexto das redes sociais e das midias digitais que dizem respeito a producdo, difusdo e recepcédo
destes videos, sendo que chamou-nos atencdo um recorrente apelo a "historias reais”, com
depoimentos estruturados ao estilo de documentéarios, cAmeras escondidas e gravagdes dos proprios
usuarios. Isso tem instigado problematizagcdes sobre a construcdo de percep¢des na atualidade a
partir de imagens e videos circulantes em midias digitais no sentido de questionar a constituicdo, via
discursos e imagens, de limites — cada vez mais ténues — entre “imagem” e “realidade”. Por midias
digitais, aqui, entende-se: “uma forma de se referir aos meios de comunicagdo contemporaneos
baseados no uso de equipamentos eletronicos conectados em rede, portanto referem-se — a0 mesmo
tempo — a conexdo e ao seu suporte material” (MISKOLCI, 2011, p.12). Nesse sentido, alguns
videos se destacaram por circularem em redes sociais, blogs e portais de noticias como objetos de
resenhas — criticas ou elogiosas — servindo de mote para debates de temas como machismo,
violéncia contra a mulher e estere6tipos de géneros. Outro aspecto observado foi a promogdo da
participacdo de usuarios — seja dos produtos ou das redes sociais — com campanhas empregando
depoimentos, videos gravados por usuarios e cameras escondidas, no que se pareceu ensejar a
aproximacao com “pessoas comuns”’, conferindo aspectos de “realismo” as campanhas. Estes
videos circulantes em redes sociais virtuais — implicita ou explicitamente demandando a
participacao e o feedback de usudrios a partir do uso de agdes como “curtir”, “compartilhar”, ou da
disponibilizacdo de links e hashtags— ao mesmo tempo em que tendem a reproduzir esteredtipos e
orientacdes de comportamentos de género apresentados pelas marcas ou organizagdes promotores

da campanha, encontram suporte nas percepc¢des dos proprios usuarios dessas redes que, frequente e
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espontaneamente, contribuem como difusores desses contedos com base em suas proprias crencas
e juizos de valores previamente constituidos. Nesse sentido, acredita-se que, especialmente para
geracOes mais jovens, as imagens circulantes, comentadas e compartilhadas em midias digitais,
além de mobilizarem imaginarios e recursos narrativos ja estabelecidos a partir de outras midias —
tais como cinema e televisdo — contribuem para (re)formular estereétipos e referenciais

comportamentais de género.

Palavras chave: género; imagens; midias digitais

(Incluir 3 palabras clave en espafiol o portugués)
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I. Introducéo

O presente artigo suscita reflexdes de carater tedrico e metodoldgico a partir de pesquisa
realizada no periodo de 2015 a 2017%, vinculada ao Departamento de Sociologia e Antropologia da
Universidade Federal do Maranhdo — UFMAZ2. O propodsito da pesquisa foi analisar e discutir
construcOes de imagens de feminilidade difundidas em midias digitais, especialmente através de
videos publicitarios compartilhados na rede social Facebook. A abordagem adotada, fosse do
conteudo dos videos, fosse da tematica central e outros temas periféricos neles suscitados é
majoritariamente de inspiracdo weberiana, enquanto exercicio de uma sociologia compreensiva
(WEBER, 2000). Em adi¢do, também se partilha da perspectiva de Berger e Luckmann (1983) de
construcdo social da realidade, na qual processos de significacdo, interpretacdo e interacdo tém
importancia fundamental na producdo do conhecimento humano que embasa a constituicdo da
realidade da vida cotidiana (1983, pp.35-67). Destarte, 0 presente artigo se orienta pela
problematizacdo de processos de construcdo, difusdo e reconfiguragdo de significados, tendo por
base imagens de producbes audiovisuais e a internet como veiculo privilegiado de transito,
consumo e (re)utilizacdo dessas imagens.

A pesquisa priorizou o0 emprego de procedimentos analiticos caracteristicos da Sociologia do
Cinema proposta por Pierre Sorlin (1982), enfatizando a andlise de material filmico enquanto
construcdo narrativa, encadeando diferentes planos, sequéncias e recursos técnicos para “contar
uma historia”. Desta perspectiva, trata-se cada producdo como um todo complexo que articula
diferentes categorias de informacao e estimulos — imagem, texto, mdsica, ruido, siléncio, cores, luz,
sombra, entre outros — em acordo com convences linguisticas prdprias da midia cinematografica.
Concomitantemente, essa unidade caracteristica, com tempo e ritmo proprios, insere-se em um

contexto social e cultural de produgdo, lembrando que seus realizadores, enquanto seres

1 0 texto foi construido compilando resultados de pesquisa e trabalhos publicados anteriormente na 402 Congresso
anual da ANPOCS (2016), na revista Tempo social (2017) e na Revista da Pés graduagéo em Ciéncias Sociais da Univer-
sidade Federal do Maranhdo (2017).

2 Amor e sexualidade em construgdo: consumo, internet e midias audiovisuais na socializacao afetivo-sexual feminina..
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socializados em determinadas circunstancias histdricas, orientam seus olhares e construcGes
narrativas conforme valores, crencas e posicionamentos pertinentes ao seu tempo, reproduzindo
elementos desse contexto percebidos como “familiares”.

Além disso, Sorlin aponta a importancia de priorizar a analise de filmes conhecidos, o que
pode ser aferido por sua repercussao frente a critica, ao publico ou ambos, uma vez que “uma
producdo que tenha conhecido uma grande audiéncia, da qual se falou muito, tem mais chances de
ter marcado mais profundamente o publico que um filme que pessoa alguma viu” (SORLIN, 1982,
p.202). Este aspecto da proposta metodoldgica de Sorlin foi particularmente inspirador, tendo visto
nos sites de redes sociais - SRS® 0 uso recorrente de toda variedade de excertos de filmes
conhecidos — fotogramas, pequenos videos e fotografias animadas® — com os mais diversos
propositos comunicativos: da expressdo de um estado de espirito do usuario a satira politica. A
incorporacdo dessas imagens a linguagem corrente nos SRS sinaliza uma presenca marcante da
iconografia cinematografica na vida social contemporanea, atingindo o estatuto de recurso
expressivo “imediatamente” reconhecido, mesmo quando a imagem — ou 0 novo sentido a ela
atribuido — distancia-se de seu contexto diegético.

A prospeccdo e a analise de videos publicitarios que tematizassem de alguma maneira
género e afetividade revelaram dificuldades de emprego da metodologia de analise filmica
conforme Sorlin. Essas se devem principalmente as diferencas das midias em funcéo de sua relacéo
com o publico e a finalidade mais especifica dos videos analisados que era, geralmente, vender
algum produto, embora o que tenha tornado alguns desses videos conhecidos e discutidos nos SRS
diga menos sobre os produtos e mais sobre posicionamentos e valores que seus comerciais
exprimiam e, eventualmente, ofendiam ou instigavam. Assim, foram selecionados o0s seguintes
videos: #JuntasContraVazamentos. (Always Brasil, 2015); Histérias reais do Primeiro Encontro.

(Samsung Brasil, 2014); Homenagem surpresa no cinema. (Natura Brasil, 2011);0 Boticério -

3 SRS foi a traducédo mais fiel que encontramos para SNS : Social Network Sites, conceito proposto por Willian H. Dut-
ton (2011) para se referir especificamente a sites como Facebook, e afins, comumente chamados de “redes sociais” no
senso comum. Reconhecendo que o conceito socioldgico de “redes sociais” tem significado diverso do utilizado no
senso comum e independe das atuais tecnologias de comunicacgdo eletronicamente mediadas, consideramos mais apro-
priado adotar esta nomenclatura distinta.

4 Arquivos GIF — Grafic Interchange format
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Homenagem dia dos namorados.(O Boticario, 2014); Toda mulher merece um elogio. (Villa, Scala,
Carmen Steffens — Sdo Luis, MA, 2013); No te mueras por mi. (ONG Vida Mujer - Peru, 2015);
Avon MegaPraCima. (Avon, 2015); Primavera-Verdo Moda intima. (Marisa, 2012); Fernanda
Lima Apresenta: Activia. Vocé bem por dentro e por fora. (Danone Brasil, 2015); Nativa SPA — A
fila anda. (O Boticario, 2012).

Em relacdo as especificidades de analise de material publicitario, especialmente para tratar
questdes de género, recorreu-se a trabalhos de Erving Goffman (1987), lara Beleli (2007) e Ruth
Sabat (2013). Ja para abordar as caracteristicas proprias do veiculo de circulacdo dessas imagens,
buscou-se autores como Richard Miskolci (2011), Scott McQuire (2008) e Manuel Castells (2005),
entre outros. A leitura destes ultimos, em adicdo a outras posteriores, instigou questdes tanto sobre
formas de abordar as novas midias e as producfes culturais nelas circulantes quanto sobre os
impactos proprios dessas midias em relagdes cotidianas, sejam elas com imagens, sejam com
pessoas e grupos através de imagens.

Buscou-se nas analises a identificacdo de “pontos de fixagdo”, que indicam, dentro de uma
determinada amostra de filmes do periodo analisado “um problema ou um fendmeno que, sem Ser
diretamente implicado na ficcdo, aparece regularmente [...] e é sinalizado por alusdes, repeticdes,
uma insisténcia particular da imagem ou de um efeito de constru¢do” (SORLIN, p.230). Nisso,
notou-se como ponto de fixacdo particularmente recorrente 0 apelo a “realidade”, a partir de
subterfugios como registrar cenas “reais” com cameras escondidas, depoimentos estruturados de
forma andloga a documentarios, ou até mesmo utilizar videos e materiais produzidos e

disponibilizados pelos proprios usuarios das redes sociais.

I1. Questdes de género e emogoes

De acordo com Verena Stolke (2004, p.93): “No lugar de indagar sobre a relacdo entre sexo
e género, haveria que se perguntar sobre as circunstancias histéricas em que o dualismo sexual
bioldgico e a sexualidade podem ter consequéncias socio-politicas e de género”. O dualismo sexual

bioldgico se torna objeto de dispositivos disciplinadores da reproducdo social quando ideologias
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baseadas na distin¢do bioldgica sustentam uma ordem socio-politica desigual. Destarte, partiu-se
da categoria analitica género no sentido de ressaltar seus aspectos culturais e historicos que, por sua
vez, interferem na propria vivéncia performativa das nogdes naturalizadas de sexo, interferindo em
modos de pensar, agir, sentir e desejar.

Joan Scott (1990, p.86) define género a partir de duas proposigdes: “(1) o género ¢ um
elemento constitutivo de relacdes sociais baseadas nas diferencas percebidas entre 0s sexos e (2) o
género é uma forma primaria de dar significado a relacdes de poder”. Convém sublinhar que a
autora se refere a diferencas percebidas entre os sexos, de certo modo escapando da essencializacéo
pautada por discursos de determinismo bioldgico. Sob outra perspectiva, Judith Butler (2013, p. 25)
questiona mais incisivamente a ideia de género como significacdo cultural de diferencas essenciais
entre 0s sexos, a qual partiria da perspectiva de existéncia de um sexo — masculino ou feminino —
anterior a cultura e, portanto, “natural”. Conforme a autora:

Se 0 sexo €, ele proprio, uma categoria tomada em seu género, ndo faz
sentido definir o género como a interpretacdo cultural do sexo. O género nao
deve ser meramente concebido como a inscricao cultural de significado num
sexo previamente dado (...); tem de designar também o aparato mesmo de
producdo mediante o qual os proprios sexos sdo estabelecidos. Resulta dai
que o género ndo estd para a cultura como o0 sexo para a natureza; ele
também ¢ o meio discursivo/cultural pelo qual “a natureza sexuada” ou “um
sexo natural” ¢ produzido e estabelecido como “pré-discursivo”, anterior a
cultura, uma superficie politicamente neutra sobre a qual age a cultura.

A problematizacéo do desejo sexual como norma naturalizada contribui para os debates de
género quando a ilusdo de coeréncia e continuidade é colocada a prova e se percebe que ela é
constantemente reiterada por discursos e praticas em diferentes esferas; da juridica a intima e
afetiva. Nesse aspecto, embora ndo tematizada nesse texto da autora, uma afetividade “legitima”
também € construida sobre os pressupostos do sistema de continuidade e coeréncia entre sexo,
género e desejo. Alguns desejos, posturas e gestos séo significados como mais apropriados do que
outros, por vezes censurados e silenciados. Individuos aprendem ndo somente a agir, apresentar-se e
reconhecer-se conforme géneros atribuidos; esse processo se da também de forma ativa, mais ou

menos consciente e intencional enquanto praticas e discursos que reiteram — para si € para 0s outros
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— nogdes de identidades coerentes. Destarte, outra contribuicdo fundamental de Butler para este
debate é a nocdo de performatividade:

A performatividade ndo é, assim, um "ato" singular, pois ela é sempre uma
reiteracdo de uma norma ou conjunto de normas. E na medida em que ela
adquire o status de ato no presente, ela oculta ou dissimula as convengdes
das quais ela € uma repeticdo. Além disso, esse ato ndo é primariamente
teatral; de fato, sua aparente teatralidade é produzida na medida em que sua
historicidade permanece dissimulada. (BUTLER, 2000, p. 121).

Percebe-se, assim, uma indissocidvel relacdo entre uma abordagem sociolégica de género e

socializacdo enquanto internalizacdo e reproducdo de normas, sendo esta percebida como continua e
ndo limitada as instituicdes familiar e escolar. Em vista dessas observacgdes, a pesquisa contemplou
discursos — tanto em depoimentos quanto em videos analisados — com proposi¢ées mais ou menos
explicitas de “certo” e “errado”, direitos e deveres, padrdes e desvios, o que esperar € o que buscar
em um relacionamento afetivo. Para isso, adota-se o conceito de “normas emocionais”:

Normas emocionais indicam a extensdo, a intensidade, a duracdo e/ou 0s
propositos de emocdes especificas em dadas situagcBes. Normas que, em
geral, sdo indicadas por afirmagdes contendo termos como “deveria”,
“precisa”, ou “tem direito a” em referéncia a sentimentos ou quadros de
sentimentos (THOITS, 1991, p. 181).

Normas emocionais estabelecem modos especificos de agir, sentir e, no caso de relagdes

amorosas, fomentar expectativas em relagcdo a sua conquista e preservacao. De tal forma que néo
sdo apenas as opinides e os discursos morais declarados sobre o sexo que determinariam ac¢des em
relacdo a sexualidade, mas, principalmente, questdes sobre como, quando e por quem determinados
sentimentos — ndo limitados as pulsdes sexuais — sdo legitimos ou ndo. Nesse sentido, concorda-se
aqui com Eva lllouz (2011, p. 10):

E banal dizer que a divisdo e a distincdo mais fundamentais que organizam
quase todas as sociedades do mundo — a diviséo e a distin¢do que existem
entre homens e mulheres — baseiam-se nas culturas afetivas (e se
reproduzem atraves delas). Ser um homem de carater exige que o individuo
demonstre coragem, racionalidade fria e agressividade disciplinada. A
feminilidade, por outro lado, requer bondade, compaixdo e otimismo. A
hierarquia social produzida pelas divisbes de género contém divisdes
afetivas implicitas, sem as quais homens e mulheres néo reproduziriam seus
papéis e identidades.
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Portanto, é necessario tratar de forma ainda mais cautelosa e aprofundada, ndo somente os discursos
utilizados para diferenciar hierarquicamente ‘““feminilidades” de “masculinidades”, mas,
especialmente, as perspectivas constituidas em torno das emocg6es que sdo mobilizadas no sentido
de reiterar essas diferenciagfes como “naturais” e dentro de uma escala valorativa que reproduz,
pela via dos afetos, relagbes de desigualdade e dominacéo. No caso de jovens socializadas de modo
a sobrevalorizar o aspecto afetivo em relacdo ao sexual, pressupondo uma polarizacdo moral entre
um e outro, isso € mais evidente enquanto interpretacdo e significacdo das proprias emocdes e
talvez, até mesmo da libido. Isso contribui para a construcdo de identidades femininas, bem como
para a propria constituicdo de relacdes sociais especificas entre géneros, pautadas por formas
especificas de experimentar as emocdes, bem como de interpreta-las interativamente. Conforme
Stephanie Shields (2002, p.14):

[...] ideias sobre emogdes estabelecem fronteiras de género: crengas sobre
emocdes sdo usadas para “distinguir” os rapazes das garotas. Quais sdo as
implicacOes praticas, pessoais e sociais dessa proposicdo? A medida que
crengcas emocionais criam e mantém fronteiras de género, elas estdo, no
sentido mais profundo, implicadas na criacdo de nossas identidades como
mulheres e homens. Ao fazer emoc¢des do jeito “certo”, reivindica-Se
autenticidade como uma pessoa. Mas quem define 0 modo certo de se fazer
emocdes?

I11. Imagens e contextos midiaticos

Apresentadas as perspectivas com que sdo tratados género e afetividade, esta parte do artigo
discute aspectos contextuais das imagens analisadas, tendo em vista a proposta de Dutton (2011,
p.152) de que “pesquisadores devem se ater tanto aos componentes técnicos quanto sociais desses
sistemas socio-técnicos quando desenham e reportam seu trabalho”. Ainda, quando se trata de
abordar imagens, essa atencdo também resgata transformacdes técnicas anteriores a difusdo das
midias digitais, no que o cinema tem particular importancia.

Desde o surgimento do cinematografo, convertido em espetaculo de entretenimento para
massas, passando por sucessivas inovagdes técnicas e atingindo reconhecimento enquanto arte, o

cinema estabeleceu e promoveu referenciais importantes em comunicacdo visual em termos de

9
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signos, convencdes e formulas narrativas, possibilitando, enquanto invencéo distintamente moderna,
novas relacdes entre sociedade, conhecimento, imagens e comportamento. Em 1936, Walter
Benjamin (1987, p.169) sinalizara que

No interior de grandes periodos historicos, a forma de percepcdo das
coletividades humanas se transforma ao mesmo tempo que seu modo de
existéncia. O modo pelo qual se organiza a percep¢do humana, 0 meio que
em que ela se da ndo é apenas condicionado naturalmente, mas também
historicamente.

Se, na época, o autor fala de “grandes periodos historicos”, observam-se, em menos de um

século, transformacdes tanto nos modos de existéncia do mundo capitalista quanto nas formas
cotidianas de percepcdo e sociabilidades. De mudangas no préprio cinema a popularizacdo da
televisdo, seguida de videocassetes, aparelhos de DVD e, atualmente, provedores pagos de filmes
via streaming® na internet, a presenca de producdes audiovisuais na vida cotidiana, tanto no publico
quanto privado, ndo somente se expandiu como se potencializou a partir das midias digitais
enquanto “forma de se referir aos meios de comunica¢do contemporaneos baseados no uso de
equipamentos eletrdnicos conectados em rede, portanto referem-se — ao mesmo tempo — a conexao
¢ ao seu suporte material” (MISKOLCI, 2011, p.11).

Hoje, a ampliacdo do acesso a aparatos de baixo custo e com capacidade de registro,
reproducdo e distribuicdo instantanea de videos e fotografias promove um transito de imagens
radicalmente diferente daquele vivenciado por geracdes anteriores. Aparelhos celulares simples ja
contam com cameras e memdria para armazenamento de centenas de fotografias e pequenos videos,
além de acesso sem fio a internet. Observa-se entdo uma relacdo consideravelmente distinta das
geracBes nascidas a partir da segunda metade da década de 1990 com aparatos de registro e
reproducdo de imagens e videos incorporados a vida cotidiana. Assim, nota-se um importante
aspecto geracional na maneira como essas geracdes de "nativos digitais” (PRENSKY, 2011)
percebem imagens oriundas do cinema, da TV ou da prépria internet e as (re)utilizam para
expressar sentimentos, crencas e posicionamentos politicos.

O atual alcance de tecnologias de telecomunicacdes e midias digitais tem implicado em

transformacdes relevantes nas interagdes sociais, no que a difusdo e ressignificagcdo de imagens tem

®> No Brasil, os mais conhecidos e utilizados seriam os servigos Netflix e NOW.
10
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sido parte importante desse processo. Nesse sentido, pensar em termos de relacdes entre imagens,
considerando aqui mais de um século de cultura cinematografica acrescida de outros aparatos
tecnoldgicos, € problematizar como sdo constituidas formas de ver, existir e se comunicar no mundo
atual, integrando essas imagens a vida cotidiana e tornando-as referéncia para comportamentos e
expressdes reconhecidas inclusive da propria subjetividade. Nesse aspecto, nosso interesse no
estudo de imagens, citando Scott McGuire (2008, p.10),

...nao ¢ tanto tentar separar os residuos de “fotorrealismo” da “manipulagdo” , nem
demarcar verdade e ideologia , como se tais gestos fossem viaveis fora de uma base
limitada e situada. Em vez disso, estou mais preocupado em explorar a
ambivaléncia que atualmente afeta a todos nds que vivemos com tecnologias de
midia como parte integrante de nossas vidas diarias.

A despeito de toda inovacao que o tema sugere e da velocidade das mudancas tecnoldgicas
atuais, os fendmenos sociais suscitados pelas novas midias ndo ocorrem desvinculados de uma

cultura e de uma histdria social mais amplas. Miskolci (2011, p.10) ja apontara que midias digitais

[...]Jpotencializam e transformam meios anteriores de comunicag&o, 0s quais,
por sua vez, ja foram inovadores e causaram grandes mudancas sociais e
subjetivas. Um bom exemplo é o de como as mensagens instantaneas atuais
foram precedidas pelo servico postal, em especial, o telegrama, o qual ja foi
a forma avancada e rapida da troca de correspondéncia.

Deve-se destacar também, especialmente no contexto mais recente, desde a segunda metade

da década de 2000, as inovacges tecnoldgicas da chamada Web 2.0, que possibilitaram consideravel
ampliacdo e facilitacdo na circulacdo de arquivos de imagem, video e som na internet:

Como o custo de armazenamento de videos e imagens decaiu, SRSs também
comecaram a suportar o compartilhamento de midia em larga escala;
aplicativos de celulares tornaram a postagem de fotografias e videos fécil.
Recursos que facilitaram para os usuarios postarem contetidos leves em seus
perfis enquanto simultaneamente os dividem com amigos incrementaram 0S
perfis tornando-os mais dindmicos, mas tornando, no processo, o perfil
béasico cada vez menos relevante (DUTTON, 2013, p.154).

E importante salientar o alcance atingido por essas midias nos Gltimos anos, especialmente
via aparelhos celulares e em espagos publicos. Se, no Brasil, hd menos de 10 anos, 0 acesso a
internet quase sempre demandava um computador de mesa, um roteador conectado a rede telefénica

por fio e um servico pago de provedor, sendo o acesso via celular um luxo restrito a aparelhos e
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planos de telefonia mais caros, a popularizacdo das tecnologias de acesso e a disponibilidade de
redes sem fio de acesso gratuito em espacos publicos promoveu um aumento sensivel de usuarios
com acesso a internet mesmo com baixo poder aquisitivo. De acordo com a Pesquisa Brasileira de
Midia da Secretaria de Comunicacdo Social do Governo Federal, o telefone celular é o principal
dispositivo de acesso a internet, utilizado por 91% dos respondentes (PBM 2016). A pesquisa, que
foi realizada também nos anos de 2014 e 2015 apontou um aumento significativo da parcela de
entrevistados que tém acesso a internet: na pesquisa de 2016 eles corresponderam a 63%, enquanto
em 2015 era de 48% e em 2014, 46%.

H& que se considerar também que, em virtude das facilidades proporcionadas por novas
tecnologias de interatividade de aplicativos, aparelhos celulares e sites de redes sociais, a utilizacdo
da internet tem requisitado cada vez menos a comunicacgdo escrita, algo que, a0 menos até o inicio
dos anos 2000, era predominante nesse canal. O aplicativo de mensagens instantaneas para celular
mais usado hoje, Whatsapp, permite o envio de mensagens curtas de voz durante os didlogos — fora
possibilidade de envio de videos e fotos. Assim, outro dado importante em relacdo as midias digitais
hoje € que elas parecem cada vez menos atreladas ao dominio de determinados capitais culturais
relacionados a literatura e a linguagem escrita. A internet, ao se tornar menos textual — com a escrita
se limitando a legenda de imagens ou aos 140 caracteres do twitter — torna-se também menos
restritiva, mas também mais dependente da comunicacdo via imagens, o que torna uma sociologia
das imagens cada vez mais necessaria ao se abordar temas relativos a novas midias.

A linguagem cinematogréfica, longe de se tornar superada ou defasada na era das midias
digitais, torna-se amplamente utilizada como forma de sinalizar desde posicionamentos politicos a
estados de espirito e afetos. Se o senso comum incorpora como verdade o ditado de que “uma
imagem vale mais do que mil palavras”, nas redes sociais essa assertiva parece levada ao extremo,
mas com o detalhe de que nunca é uma imagem qualquer, aleatoriamente disposta. Ainda que talvez
a imagem original ndo portasse a carga de significado que Ihe é atribuida nas redes sociais quando
acrescida de alguma legenda, ndo é qualquer imagem — dentre as incontaveis que circulam nas redes

— que se torna um “meme”.
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Nota-se que ha algum reconhecimento e familiaridade em relacdo a essas imagens — quer
venham elas da televisdo, do cinema, ou dos préprios canais de video da internet — que possibilita
sua difuséo e sua compreensdo. O que se deseja sinalizar é que, na dindmica atual das interagdes via
redes sociais virtuais, conteldos imagéticos tém presenca notavel ndo apenas em termos
quantitativos, mas qualitativos enquanto forma expressiva e comunicativa adotada pelos usuarios. E
boa parte dessa linguagem, assim como a propria linguagem escrita, ndo foi “inventada” ou
“descoberta” pela internet, mas, simplesmente, apropriada e contextualmente ressignificada e
dinamizada. Alias, ndo seria esse um processo inerente a toda e qualquer forma de linguagem que se

preserva ao longo de geracfes?

IV. Género, emogdes e imagem hoje

Existem configuracdes e situacOes sociais especificas que balizam a expressao das emocdes
e, entende-se, a0 mesmo tempo, que também contribuem para as formas como estas sao
experimentadas e interpretadas pelos atores. Como exemplo, discursos socializadores ainda
persistentes direcionados a meninos em relacdo ao choro definem, ndo apenas socialmente, mas
também psicologicamente, formas de significar, valorizar e vivenciar sentimentos de frustracéo,
tristeza e dor, potencialmente maiores ou menores conforme a capacidade e os limites de
autocontrole de cada individuo. Mais do que restringir a socializacdo a determinada fase da vida
situada da infancia até o limiar da idade adulta, é importante ter em mente seu aspecto continuo ndo
apenas na qualidade de aprendizado, mas de ativar e reativar determinados aprendizados, coloca-los
em pratica e reitera-los cotidianamente, agir conforme esses aprendizados, acreditando no proprio
comportamento expressivo como reflexo mais direto e espontdneo de si, afinal: “Somos
socializados para confirmar nossas proprias hipoteses sobre nossas naturezas” (GOFFMAN, 1987,
p.7).

Assim, considera-se que a atual oferta de referéncias simbdlicas e comportamentais
propiciada por midias digitais tem relevante papel em processos socializadores, tanto na

manutenc¢do quanto na transformacdo da significacdo e percepc¢do de elementos diferenciadores de
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géneros, podendo, as vezes, reforcar a crenca em sua naturalidade por via de construcdo de imagens
e narrativas que reiterariam essa ‘“naturalidade”. Entendendo que na socializa¢ao estao implicadas
formas de ver o mundo e experimentar a “realidade”, o contexto atual de penetragdo da internet no
cotidiano via redes sociais e comunidades virtuais permite desdobramentos nos quais as imagens
sdo parte importante da experiéncia. Concorda-se com Scott McQuire (2008, p.203) quando este
afirma que

.. as midias modernas ndo sdo simplesmente formas de “representagdo”, no
sentido de prover imagens que reflitam ou distorcam uma realidade social ja
estabelecida em qualquer lugar. Antes, sugeri que as novas plataformas de
midia tém consistentemente contribuido para a formacdo de novos modos de
percepgdo e conhecimento, bem como para a produgéo de novas formas e
locais de acdo social. [...] Midias ndo mais pertencem primariamente a
locais especializados espacialmente delimitados tais como o cinema, mas
estdo se tornando mdveis e penetrantes. Mais do que registro de eventos
passados, midias digitais frequentemente oferecem feedback instantdneo em
“tempo real”. Nao somente as interagdes sociais rotineiramente distribuidas
através de matrizes heterogéneas de tempo-espago, mas a mediacdo por
sistemas tecnoldgicos complexos tornou-se integral para a dinamica social.
Tendo em vista as perspectivas apresentadas sobre género, emocdes e presente contexto

midiatico, parte-se aqui da prerrogativa de que este contexto tem relevante papel na constituicdo
dessas diferencas, podendo inclusive reforcar a crenca em sua naturalidade via construcfes
imageéticas e narrativas que reiterariam essa “naturalidade”. Entendendo que na socializagdo estdo
implicadas formas de ver o mundo e experimentar a “realidade”, o contexto atual de penetracdo da
internet no cotidiano permite desdobramentos nos quais as imagens sdo parte importante da

experiéncia. De acordo com Castells (2005, p.459, grifo do autor):

O que é um sistema de comunica¢do que, ao contrario da experiéncia histérica anterior,
gera virtualidade real? E um sistema em que a propria realidade (ou seja, a experiéncia
simbolica/material das pessoas) é inteiramente captada, totalmente imersa em uma
composicdo de imagens virtuais no mundo do faz-de-conta, no qual as aparéncias ndo
apenas se encontram na tela comunicadora da experiéncia, mas se transformam na
experiéncia. Todas as mensagens de todos os tipos sdo incluidas no meio porque este fica
tdo abrangente, tdo diversificado, tdo maleavel, que absorve no mesmo texto de multimidia
toda a experiéncia humana, passado, presente e futuro [...].

A “insisténcia particular” (SORLIN, p.230) em determinadas imagens e/ou formas de
construcdes narrativas dos videos analisados, mais do que estimular a sensacdo de familiaridade dos

espectadores com aquela mensagem, fixam determinadas percepcGes de identificacdo de género
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como “naturais” e “autoevidentes”. Nesse sentido, notou-se que sdo cada vez mais comuns nas
redes sociais campanhas publicitarias que se apresentam como mais “realistas” com participacao e
depoimento de clientes e voluntarios, como por exemplo, a “Homenagem Surpresa no Cinema”
(Natura, 2011). Geralmente o cadastro para participacdo nestes tipos de comerciais se da através das
paginas oficiais da empresa na internet e em redes sociais como Facebook e Twitter, e a indicacdo
hashtag para se referir a determinado assunto. Em muitos desses comerciais, além de depoimentos
tomados diretamente dos participantes, é frequente também o recurso a camera escondida e
“surpresas” — geralmente combinadas com um dos participantes (Villa, Scala, Carmen Steffens —
Séo Luis, MA, 2013; Samsung Brasil, 2014).

Essa forma de video publicitario evidencia ndo somente novas configurag¢fes culturais em
termos de relagbes e interagbes afetadas pela ampliacdo do uso e acesso a tecnologias de
informacéo e telecomunicacfes na atualidade, como também evidencia a intensificacdo de aspectos
de uma cultura marcadamente visual na contemporaneidade que transcende, cada vez, o status de
espectador, que se torna também, sujeito, objeto e produtor de imagens. Cristopher Lasch (1983, p.
73) afirmara que:

A vida moderna é tdo profundamente invadida por imagens eletrénicas, que
ndo podemos deixar de responder aos outros como se suas acdes — e as
nossas préprias — estivessem sendo registradas e simultaneamente
transmitidas a uma audiéncia invisivel ou armazenadas para minucioso
escrutinio posterior.

Se a referéncia de Lasch no contexto de sua redacdo — final da década de 1970 - tinha carater

metafdrico, na atualidade, com o advento das redes sociais 0 grande acesso facilitado a cAmeras de
diferentes pregos, padrfes e recursos, bem como o incentivo ao compartilhamento de videos e
fotografias, a observacdo de Lasch assume um carater quase literal. Na analise dos videos da
pesquisa “com pessoas reais”, notava-se a constru¢do de uma narrativa com inicio, meio e fim, que,
em grande medida, utiliza-se de recursos técnicos comuns a midia cinematografica e televisiva,
embora orientadas a finalidade diversa, qual seria a publicidade. Nesse sentido, destaca-se no
aspecto publicitario a necessidade de um reconhecimento mais imediato das imagens e das

circunstancias aludidas pelas campanhas.
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A questdo teorica dos varios sentidos nos quais imagens séo ditas como
sendo verdadeiras, reais, validas, sinceras, realistas, expressivas ou, ao
contrario; falsas, fingidas, posadas, infiéis, tratadas, guiadas segue em
aberto e respostas sociais, ndo psicologicas devem ser buscadas. A facil
sensacdo do homem na rua de que o significado das fotografias é
suficientemente claro vem de uma facil disposi¢do em evitar pensar sobre o0s
significados do significado (GOFFMAN, 1987, p. 13).

Leva-se em conta entdo que, apesar de portar caracteristicas narrativas que se aproximam, as
vezes, da midia cinematografica, videos publicitarios, em funcdo de sua curta duracdo, buscam
alusdes mais imediatas, as quais, entende-se que sé sdo possiveis por realcarem estereo6tipos ja
reconhecidos e reiterados na vida social, para ndo dizer, especialmente no que se refere a géneros,
“naturalizados”. A isso, soma-se a velocidade da articulacdo dos planos e eventos tanto de um filme
quanto de um video publicitario, geralmente seguem convengdes narrativas para a construcdo de seu
sentido. Deste modo, a producgdo e divulgacdo de um video publicitario s6 pode ser considerada
“bem-sucedida” se ela é capaz, de imediato, de captar esse nivel de reconhecimento quase
automatico e naturalizado.

A analise do conteudo das imagens e das estratégias de construcdo narrativa dos videos
reforcou a impressdo de como, mesmo em outras midias, esses videos estdo impregnados de
elementos, técnicas e signos que remetem a industria cinematografica. A propria ideia de uma das
campanhas promover uma “homenagem surpresa” (Natura Brasil, 2011), justamente em uma sala
de cinema, com a projecdo na grande tela de um video gravado através de webcam e enviado por e-
mail para a empresa responsavel pela campanha é caracteristico de como essas midias se
interpenetram. A participa¢do de usuarios nas campanhas foi um dos pontos mais recorrentes da
pesquisa, apresentando-se como estratégia de construcdo de um discurso de realismo para atrair
potenciais consumidores, colocando em evidéncia pessoas consideradas ‘“comuns. Nessas
aproximagdes com uma suposta “realidade” por vezes se notava mais a reiteracdo do que o
questionamento de alguns estereotipos de género e de formas de expressdo da afetividade, no que as
“declaragdes de afeto” partindo dos homens geralmente tinham em vista algum aspecto estético das

suas mulheres: um elogio ao cabelo (Natura Brasil, 2011), a lembranca da roupa utilizada no

primeiro encontro (Samsung Brasil, 2014) ou a admiracdo apds a transformacéo da aparéncia da
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parceira com novas roupas, acessorios, maquiagem e penteado (Villa, Scala, Carmen Steffens — Sao
Luis, MA, 2013). Curioso observar como nestas campanhas, o distanciamento entre “imagem” e
“realidade”, embora muito presente no senso comum, revela-se cada vez mais ddbio, notando-se,
reiteradamente, a incorporacdo e as interpenetracdes entre imagem e realidade, em relagfes que se
tornam praticamente indistintas, mas antes, complementares, reproduzindo, tanto em imagens
quanto em experiéncias cotidianas, padrbes heteronormativos de relacionamentos e estereotipos de
feminilidade que a associam, de forma naturalizada, ao valor estético e as emogdes.

Os comerciais analisados, em sua maioria, ndo ressaltaram de imediato a emotividade das
mulheres, mas condicionaram sua felicidade e satisfacdo a relacionamentos afetivos com homens,
inclusive justificando a aquisi¢do dos produtos, como no caso de campanhas como a de Primavera-
verdo moda intima (Marisa, 2012). Essa campanha consistia no argumento de que “no Brasil,
existem apenas 96 mulheres para cada 100 homens”, reduzindo, a cada plano, o numero de homens
“disponiveis”, com base em varias razdes, muitas delas ligadas a esteredtipos de homossexualidade
masculina como “12 ndo gostam do assunto”, “1 tem um poodle”, “5 fazem a unha”, “8 tém medo
de barata” além de outras informacdes, chegando a conclusdo de que para 96 mulheres, haveria
apenas um homem interessante disponivel, a ser disputado por todas essas, sugerindo ao final que é
“Melhor caprichar”. Considerando que & um comercial de lingerie, que alterna imagens de modelos
em trajes sensuais em quase todos os planos de seus 52 segundos, € patente que a estratégia
sugerida para galgar tal vitéria passa necessariamente pela erotizacdo do corpo feminino como
instrumento de seducdo, com a finalidade primordial de conquistar um parceiro do sexo masculino
livre de todos os “defeitos” enumerados.

O foco na aparéncia também é central em outros comerciais analisados, como o das lojas
Villa, Scala e Carmen Steffens em S&o Luis, no Maranh@o. O comercial consistia em promover uma
surpresa inusitada com cameras escondidas: a partir do jargdo de que homens ndo reparariam em
mudancas na aparéncia de suas parceiras, a campanha promoveu um encontro entre casais em um
restaurante, no que as mulheres se retiravam para ir a toalete e recebiam um verdadeiro “tratamento
de beleza”, com roupas, acessorios e maquiagem das grifes que promoviam a campanha. Apos a

“surpresa” e declara¢des “apaixonadas” dos parceiros registradas pelas cameras escondidas, havia
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um momento semelhante a uma entrevista com 0s parceiros, no que expressavam seu “amor’” por
suas mulheres. E sintomatico, do ponto de vista de género, que essas declaracdes de amor sejam
provocadas por estimulo tdo grotesco, parecendo zombar da inteligéncia do espectador ao contestar
se 0s homens ndo notariam mudangas tdo radicais na aparéncia de suas parceiras como as que 0
comercial promove. Além disso, o comercial parece reiterar a ideia de que uma mulher so se
mantém “digna de ser amada” conquanto cuide rigorosamente de sua aparéncia no sentido de
estimular o desejo sexual do seu parceiro. Nesse sentido, Anne Marie Bidaud (1994, p.157) ja
assinalara ao abordar a maneira como 0 cinema classico americano constroi suas narrativas
romanticas:

Essa constante valorizacdo do amor parece ser uma proposicao ideoldgica
na medida em que ela coloca em relevo modelos de comportamento bons
para a ordem social e solidarios ao consumo. O mercado da felicidade e o
mercado da seducdo séo indissociaveis, uma vez que compramos suas armas
(roupas, cosméticos, perfumes...).

Notam-se entdo formas como a cultura do consumo e o imaginario romantico especifico da

heteronormatividade contemporanea se combinam de maneira produtiva: a reafirmacdo do amor, da
feminilidade e da felicidade passa pelo aspecto simbdlico do consumo ressignificado de certos
produtos como “experiéncia pessoal”. Isso ¢ mais evidente no comercial Historias reais do primeiro
encontro, da linha de lavadoras de roupas da marca Samsung (2014): em pouco mais de 5 minutos,
acompanham-se narrativas de trés casais de diferentes geraces, encadeadas no sentido de
desconstruir a premissa de que homens ndo se atentariam a detalhes e datas, com dificuldade em
lembrar elementos como 0 que suas parceiras vestiam em seu primeiro encontro. Este comercial
também tem uma estrutura similar a documentario e prop8e reconstruir, com uma espécie de
surpresa, 0 primeiro encontro dos casais, no que as mulheres vestiriam uma roupa igual a daquele
momento e reencontrariam seus parceiros no mesmo local.

Ao final, ha uma analogia entre preservar a memoria de momentos significativos de
relacionamentos afetivos e as roupas usadas no primeiro encontro, apresentando como diferencial
do produto a qualidade de danificar menos as pecas durante cada lavagem e permitir que durem
mais tempo. O video € construido com narrativa, trilha sonora e ritmo com vistas a promover

comoc¢do e sublinhar o carater “real” das historias ali narradas, no que a peca de roupa —
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necessariamente feminina — adquire valor simbolico e particular fundamental, ainda que nédo seja o
produto anunciado.

Outras campanhas também trabalharam a relagdo entre o valor estético da imagem da
mulher e sua autoestima, ndo necessariamente condicionados a conquista de um relacionamento,
mas principalmente, como forma de superacdo de rompimentos e valorizacdo de si. Este € o caso
dos comerciais da linha de produtos Nativa SPA, A fila anda (O Boticario, 2012) e Mega pra cima
(Avon, 2013). No primeiro, em aproximadamente 30 segundos, tem-se uma mulher que aceita um
convite para jantar, banha-se e prepara-se (aparentemente de forma demorada) para o referido jantar
com os produtos da linha anunciada. O jantar acontece em um restaurante sofisticado e 0 homem
que a acompanha diz: “Eu queria dizer que eu errei ¢ quero voltar” (dando a entender que eles
mantinham alguma espécie de relacionamento antes). Ela entdo responde, com um grande sorriso
seguido de uma saida triunfal: “E eu queria te dizer que a fila anda”. O comercial entdo se encerra
com a seguinte mensagem em voice-off: “Linha Nativa SPA O Boticario: vocé se sente”. Ja o
comercial da Avon é protagonizado por uma mulher em frente ao espelho como quem esta se
arrumando para sair e conversando com seu reflexo: “E chato estar solteira. Pronto, falei”. Em
seguida, em tom de comédia, atuando caricatamente, ela narra seus descontentamentos por ndo estar
mais em um relacionamento. No entanto, ao primeiro toque em seus cilios do rimel anunciado,
como que magicamente, sua percep¢do muda e ela comecga a enumerar aspectos positivos de estar
solteira e livre, encerrando o comercial efusivamente: “Eu amo ser solteira! Sabe por que? Eu t6
mega solteira, eu tdO mega gostosa, eu tO mega bonita, eu t6 mega tudo! Eu t6 MEGA PRA CIMA”.

A0 mesmo tempo que esses comerciais sugerem uma posi¢cdo de empoderamento dessas
mulheres, seja na recusa de um relacionamento com um homem ou ao reconhecer as benesses de
“estar solteira”, eles constroem o discurso de que essa superagdo, para as mulheres, precisa
necessariamente passar pelo aspecto da aparéncia e da sensualidade. Visivelmente, isso reafirma a
construgdo da mulher na chave de seu valor estético e erdtico, inclusive para afirmar a sua suposta
independéncia de um relacionamento afetivo. Isso reitera ndo somente o peso depositado sobre
ombros femininos em relacdo aos seus cuidados estéticos e padrdes de beleza absurdos, como

também a propria significancia atribuida ao estar em um relacionamento afetivo e, nos casos
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construidos nestes comerciais, heterossexual. A definicdo da autoestima das mulheres desses dois
comerciais parece ainda constituida em relacdo a homens e/ou ao desejo masculino.

H& uma relacdo diferente com as imagens hoje, no sentido de a internet oferecer ferramentas
para que Seus usuarios expressem o que pensam em relacdo ao que assistem e, as vezes, a partir
deles, inclusive se mobilizarem para diferentes causas. Isso se nota tanto em manifestacfes de
internautas em redes sociais comentando os comerciais e, dependendo do caso, promovendo reacdes
publicas contra as marcas®, quanto na producdo de videos em parceria com produtos para fins de
“conscientizacdo” sobre determinados assuntos, como as campanhas #Juntascontravazamentos
(Always e Safernet, 2015) e No te mueras por mi (ONG. Viva Mujer — Peru, 2015)2. De todo modo,
0 que se nota é que as caracteristicas especificas das midias digitais e do atual contexto de sua
distribuicdo propiciam uma relacdo diferenciada com as imagens publicitarias, marcada pela
participacdo, opinido e feedback imediato dos usuarios de internet, sejam esses consumidores dos

produtos anunciados ou nao.

V. Conclusdes

A partir de uma temaética sensivel e ainda envolta por naturalizacbes como a constitui¢do social de
esteredtipos de género e seus padrdes emocionais correspondentes, a pesquisa permitiu observar e
discutir a relevancia tanto de midias digitais quanto de relagbes com imagens eletronicamente

mediadas para a construcao social de referéncias e discursos normatizadores para a vida intima.

& Os comerciais da linha primavera-verdo das Lojas Marisa do ano de 2012 foram fortemente criticados por diferentes
grupos feministas, sendo que alguns chegaram a organizar protestos em lojas da rede.
https://noticias.terra.com.br/brasil/garotas-do-femen-quebram-loja-marisa-em-bh-contra-
comercial,da48af97a555b310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html, acessado em 02. Jul. 2017. Ja a campanha de Dia
dos namorados de 2014 da marca O Boticario, ao valer-se de imagens e videos de “historias reais” pelos internautas, foi
criticada por LGBTSs por, em sua montagem, dar visibilidade apenas a casais heterossexuais. A critica aparentemente foi
bem recebida e a campanha da mesma marca no Dia dos Namorados no ano seguinte foi bastante comentada justamente
por sugerir imagens de unides homoafetivas.

" Esta também despertou inimeras criticas nas redes sociais, especialmente pela infeliz analogia “vazamento de intimi-
dade”; referindo-se tanto ao vazamento de imagens intimas de mulheres na internet, quanto ao vazamento do sangue
menstrual. As criticas variaram desde o uso “objetificado” da imagem da apresentadora Sabrina Satto, mas se concen-
traram na sugestdo implicita a campanha de responsabilizacdo das vitimas desses vazamentos e menos énfase no fato de
que tal pratica de compartilhamento de imagens é considerada crime.

8 Campanha de prevengéo a violéncia contra a mulher em relacionamentos afetivos.
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Apesar dos aspectos inovadores das midias digitais, sua compreensao sociologica encontra-se
vinculada a construgdes de significados anteriores e dela dependentes, no que o papel das imagens e
das midias audiovisuais tem se mostrado proeminente. Notou-se, ao longo da pesquisa, que nas
relacbes sociais estabelecidas através e a partir de midias digitais, a separacdo entre um mundo
“real” como se referindo ao “off-line” ¢ outro “virtual” para se referir ao universo “on-line” ja ndo
sdo pertinentes. O Facebook revela sua importancia ndo apenas como site de perfis de usuarios
conectados as redes, mas também por, a partir do cadastro nele, ser possivel conectar-se diretamente
a um sem numero de aplicativos de celulares com as mais diversas funcdes: de localizagdo
geografica e transito a aplicativos de relacionamento, passando por aplicativos de ofertas, curriculos,
avaliacdo de servicos e estabelecimentos comerciais etc. Especialmente para as novas geracdes, a
presenca desses tecnologias no cotidiano constitui em uma forma distinta de relacdo com a
realidade a sua volta, configurando formas diversas de percepgdo e experiéncia.

Sites de redes sociais permitem visualizar e acompanhar, talvez de maneira mais clara do
gue em outros meios, as maneiras com que se constroem relacdes de valor com imagens
eletronicamente produzidas e mediadas; relagdes essas marcadas mais por afetos conjugados a uma
prévia bagagem cultural, que funciona como espécie de “alfabetizagdo” para a leitura e
compreensdo dessas imagens, pela retraducdo de estados de espirito ou crencas e sistemas de
pensamento do que por qualquer propdsito de reproducdo ou copia da realidade.

Notou-se também que o protagonismo de usuarios de midias digitais no compartilhamento e
avaliacdo de videos, textos e imagens, em principio, abre um amplo leque de possibilidades de
reinterpretacao e reutilizacdo, conferindo-lhes, apenas aparentemente, um aspecto demasiadamente
subjetivo para uma apreciacdo socioldgica. Nesse sentido, pensar os aspectos interacionais dessas
midias e levar em conta sua presenca cada vez mais marcante na “constru¢do social da sociedade” ¢
um caminho proficuo especialmente ao tratar a participagdo dos uSuarios como um pProcesso
reflexivo, de autoajuste e autoconstrugdo biografica também eletronicamente mediada, onde se
destaca o compartilhamento e a avaliacdo de experiéncias, impressdes e sentimentos:

Quando o individuo reflete sobre 0s momentos sucessivos de sua
experiéncia, procura ajustar os significados deles em uma estrutura
biogréfica consistente. Esta tendéncia aumenta a medida que o individuo
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compartilha com outros seus significados e a integracdo biografica comum
(BERGER & LUCKMANN, 1983, p. 91).
A despeito das especificidades e potencialidades das midias digitais enquanto meio de

circulacdo e divulgacdo de imagens e videos, os procedimentos de construcdo narrativa dessas
producdes ndo mudaram significativamente, o que torna os principios e métodos de analise
caracteristicos da Sociologia do cinema perfeitamente aplicAveis a esse novo contexto,
especialmente ao se lembrar que um filme consiste em “uma sele¢c@o (certos objetos e ndo outros) e
depois uma redistribuicdo. Ele reorganiza, com elementos tomados essencialmente dentro do
universo ambiente, um conjunto social que, em certos aspectos, evoca o meio de onde ele ¢ igado”
(SORLIN, 1982, p.200).

Por fim, partindo da apreciacdo do material analisado, construiu-se neste artigo uma reflexdo
metodoldgica sobre o trato socioldgico de imagens na atualidade. Buscou-se sistematizar e,
eventualmente, iluminar alguns dos questionamentos e das inquietacbes que, de maneira bastante
difusa, apresentaram-se ao longo da realizacdo da referida pesquisa. Nisso, a necessidade de, ao
tratar sociologicamente de imagens hoje, levar em conta o contexto tecnoldgico de circulacdo das
mesmas mostrou-se ser um procedimento fundamental. Alias, ao revisitar os primérdios da
sociologia na Europa pds-revolucdo industrial, nota-se que a sociologia sempre precisou lidar com
problemas e questbes especificas de contextos tecnolégicos que se apresentavam a primeira vista
como ‘“sem precedentes”, requisitando tanto a reorganizacdo das relagdes sociais quando uma
reorganizacdo interna e emocional dos atores envolvidos por essas mudancas e novas formas de
pressoes sociais.

Assim como o contexto tecnoldgico tem implicacGes diretas na produgdo econdmica e nas
relacdes sociais de trabalho, ele afeta profundamente as percep¢des da realidade, 0os conhecimentos
circulantes na vida cotidiana e tanto a experiéncia quanto a expressao das emoc¢des. Assim, ndo é
exagero afirmar que o contexto tecnologico também tem impactos nada despreziveis na construcéo
de identidades e acdes inclusive num dos campos mais naturalizados do comportamento humano,
que é a sexualidade. E nisso, a sociologia das imagens, longe de constituir um campo a parte,

direcionado ao entretenimento, ao diletantismo estético ao universo abstrato e intangivel da
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subjetividade, trata diretamente de como formas de enxergar o0 mundo a volta sdo socialmente

construidas, interferindo também na constituicdo de intimidades e de relacionamentos afetivos.
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