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RESUMO

Esta pesquisa pretende analisar uma das narrativas sociais contemporaneas que tentam responder a
pergunta: guem somos nos agora? Nao sdo poucos os grupos dispostos a tal empreitada: socidlogos,
filosofos, historiadores, lideres politicos, governos, comunidades religiosas, analistas economicos,
etc. Mas ¢ a narrativa jornalistica que, dentro das logicas culturais ocidentais, mais se imbuiu de
costurar discursivamente identidade e tempo, e contar a sociedade a historia de sua propria época,
sem as preocupagdes académicas e cientificas prioritarias para outras narrativas. O trabalho se
debruca sobre as praticas e representacdes simbdlicas do jornalismo brasileiro de revista,
especificamente da Revista Veja, em sua narrativa ampla do contexto social na primeira década do
século XXI. Como a Revista Veja constrdi os conceitos fundamentais da vida cotidiana — tais como
contemporaneidade, crise e tecnologia - para determinado grupo social brasileiro? E como o
jornalismo impresso especializado encara as novas ferramentas mididticas que podem
ameacar/contribuir com a hegemonia narrativa da chamada Grande Imprensa? Dentro do contexto
de “crise do jornalismo”, procuramos analisar os paralelos, tensionamentos e negociacdes
simbolicas existentes entre os grupos que ascendem a posi¢do de produtores de informagdo e os
grupos tradicionalmente instalados nessa posi¢do — e, mais importante, como essas relacdes incidem
sobre os mitos, temas e discursos que compdem a narrativa jornalistica em seu posicionamento
mediador entre senso-comum e conhecimento especializado, entre significacdo e significante, entre
opinido publica e opinides localizadas. Ou seja, a partir da perspectiva comunicacional, a pesquisa
procura reconhecer as intersec¢des entre duas narrativas sociais distintas e que partem dos
jornalistas: uma, interna, relacionada aos dilemas do campo na relagdo entre novas e velhas
plataformas; e outra, externa, relacionada a legitimacdo da narrativa jornalistica como a “voz” da
sociedade contemporanea ocidental em crise.

Palavras chave: Jornalismo, narrativa simbolica, representacao
ABSTRACT

The present study analyzes the practices and symbolic representations of the Brazilian magazine
Veja, in its broad narrative of the social context in the first decade of the 21st century. How does
Veja construct the fundamental concepts of daily life — mainly the idea of crisis - for a specific
Brazilian social group? And how does traditional journalism view the new media tools that can
threaten / contribute to the narrative hegemony of big newspapers and magazines? Within the
context of the "crisis of journalism", we seek to analyze the parallels, tensions and symbolic
negotiations between groups that ascend to the position of information producers and groups
traditionally installed in that position - and, more importantly, how these relations affect the myths,
themes and discourses that compose the journalistic narrative in its mediating position between
common sense and specialized knowledge.

Keywords: Magazine Journalism, symbolic narrative, representation



XXXI CONGRESO ALAS

URUGUAY 2017

3 - 8 Diciembre / Montevideo

Las encrucijadas abiertas de América Latina
La sociologia en tiempos de cambio

I. Introducao

O presente artigo faz parte de uma pesquisa de doutorado em andamento sobre a
constru¢do do conceito de crise dentro da revista semanal brasileira Veja. Esta pesquisa
pretende analisar a narrativa social da revista Veja em seu esfor¢o de construir, delimitar
e definir as crises da primeira década do século XXI. Aborda-se o objeto a partir da
perspectiva de que a construc¢do social da realidade, no jornalismo impresso da grande
midia, esta relacionada as defini¢cdes culturais de Tempo e Atualidade. Parte-se da
premissa inicial de que o discurso jornalistico de revista, como forma especifica de
representacdo de certos discursos sociais de poder, pretende se legitimar como modelo
narrativo para explicar o que estd acontecendo agora no pais. Em sua narrativa do
mundo social, a revista Veja faz largo uso do termo “crise”, quase sempre acoplado a
algum adjetivo especificador, como crise politica, econdmica, ambiental, etc. Entendido
como conceito manifesto, a crise ndo ¢ definida teoricamente, mas sim como um
fendmeno observavel da realidade. O jornalismo em geral se esforca mais para
determinar os motivos da crise do que para conceituar o que € crise.

O objetivo da pesquisa, portanto, ndo ¢ tratar especificamente de crise politica,
ambiental, econdmica ou social, mas tentar localizar pontos de convergéncia simbolica
entre esses campos dentro da tessitura narrativa das noticias. A pergunta de fundo é: O
que significa crise para a revista Veja? Dela se desprendem outros questionamentos
acessorios, tais como: quais ambitos de mudanca sao considerados criticos e quais nao?
Que segmentos sociais sdo representados no discurso de crise? Como as diversas crises
se concatenam no campo do imaginario simbolico da classe média e média alta
brasileiras? Para isso, pretende-se realizar analise de discurso, com a visada dos estudos
comunicacionais, de edi¢cdes da revista Veja dos primeiros dez anos do século XXI, com
0 objetivo de mapear o percurso do conceito de crise dos principios do século até sua

consagracao como principal ferramenta simbolica/narrativa para narrar a nossa época.
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Neste artigo, apresentado ao XXXI Congresso ALAS, serdo expostos apenas o0s
primeiros movimentos teéricos e metodologicos da pesquisa, que compuseram o texto de
qualificacdo do autor. Portanto, trata-se da abordagem teorica anterior a pesquisa em si, €
que provavelmente serd modificada ap6s o contato efetivo com o objeto. Ainda assim,
ela possui valor proprio e pertinéncia por ser o resultado da pesquisa bibliografica e por
estabelecer o tom perseguido pelo pesquisador.

I1. Marco teorico

ILI. O jornalismo e o agora.

O jornalismo trabalha com o “agora”. Eis uma de suas bases fundamentais - expor ou
analisar aquilo que acaba de acontecer. Seu prisma de acdo, mesmo quando se estende
pelo passado ou futuro, precisa sempre fincar ancoras no presente; caso contrario, perde-
se o carater jornalistico, e os fatos deixam de pertencer ao seleto clube das noticias.
Como demonstra Franciscato (2005), o “agora” veste sua roupagem jornalistica
especifica na ideia de atualidade, e perpassa nao somente aquilo que os jornalistas
procuram, mas a forma e a razao pelas quais procuram. A atualidade ¢, ao mesmo tempo,
critério essencial para as operacdes praticas do fazer jornalistico e base para a

formatagao tedrica de suas deontologias e teleologias.

Atual ¢ o que acontece agora, o que € novo e imediato, € se vincula a experiéncia
imersiva da realidade; o instante, o momento, a franja fugidia entre passado e futuro.
Mas ¢ também o nome que se dd a uma delimitagdo maior de tempo: aquela que engloba
0 que consideramos “nossa época”, “nossos dias”, 0 momento historico em que vivemos
e a partir do qual definimos o que ¢ viver. Assim, estendendo-se por um espaco
significativamente mais amplo, a atualidade imbui-se de potencial valorativo: atual ndo ¢

sO aquilo que acontece agora, mas ¢, principalmente, aquilo que de importante acontece.

Porquanto condense valores e referéncias de uma época e de uma sociedade, a defini¢ao
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de atualidade é também um dos substratos da identidade cultural. Reconhecemos como
nosso um determinado raio de acontecimentos, cujo alcance — tanto para o passado
quanto para o futuro - dependera dos limites de estranhamento e familiaridade sugeridos

pela nossa propria cultura.

Esta pesquisa pretende analisar algumas das narrativas sociais que tentam responder
a pergunta: guem somos nos agora? Nao sdo poucos os grupos humanos dispostos a tal
empreitada:  sociologos, filoésofos, historiadores, lideres politicos, governos,
comunidades religiosas, propagandas de telefonia movel, comentadores de jornal,
analistas econdmicos, etc. Mas ¢ a narrativa jornalistica que, dentro das logicas culturais
ocidentais, mais se imbuiu de costurar discursivamente identidade e tempo, e contar a

sociedade a histéria de sua propria época.

Naquilo que optamos por chamar de “nossa época”, nos ocidentais instituimos a crise
como um dos eixo prioritarios de identidade. A era dos extremos, a era dos testemunhos,
a morte de Deus, da Historia e do Autor, a Pos-contemporaneidade, o Presente que € o
Futuro das profecias, nds demarcamos nosso territorio com a tinta vermelha das
revolugdes e crises. A crise €, a um so tempo, causa e consequéncia, fendmeno autonomo
observavel e construcdo hermenéutica, significante e significado para o discurso de nos
mesmos. Mas o que ¢ crise? Ou ainda, o que nés chamamos de crise? Se a academia
desenvolve j4 ha décadas suas definicdes para o conceito, o jornalismo ndo se furta a
utiliza-lo em sua fala ininterrupta para e sobre o mundo ocidental. Mas a sua construgao
de crise nas noticias nao ¢ a mesma da academia; ela atende a outras logicas, e se
configura segundo outras perspectivas. A proposta desse estudo, portanto, ¢ tentar
reconhecer dentro da narrativa jornalistica o que € crise, € como esse conceito se insere
numa identidade do tempo presente. Suspeitamos que as narrativas jornalisticas e
midiaticas tecem uma identidade abrangente da “nossa época” baseada, sobretudo, na

ideia de crise.
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Assim, o objeto de analise sera a narrativa jornalistica, por sua intima relagdo com o
tempo presente, e sua necessidade constitutiva de narrar o agora. A abordagem, contudo,
sera sociologica e antropologica; e isso por pelo menos trés motivos. Primeiro, porque
essas duas ciéncias oferecem a possibilidade de que o pesquisador se insira no
pesquisado, turvando as tdo cdmodas delimitagcdes entre objeto e sujeito. Isso vem a
calhar quando se pesquisa a comunicacao ¢ a narrativa de uma sociedade da qual se faz
parte. Segundo porque a antropologia, ao dialogar com a sociologia, permite a alusdo a
patamares mais basicos e profundos do homem em sociedade, sem a individualizacdo
clinica da psicologia e nem a abstragcdo ad infinitum da filosofia, o que ¢ especialmente
util quando a proposta ¢ falar de crise como elemento da narrativa humana do tempo, ¢

ndo como aspecto puramente politico, social, econdmico, histérico. Como dird Wagner:

Uma preocupacdo fundamental do meu argumento ¢ analisar a motivagdo humana
em um nivel radical — mais profundo que o dos clichés bastante em voga sobre os
‘interesses’ de corporagdes, atores politicos, classes, o ‘homem calculista’ e assim
por diante. Isso ndo significa que eu esteja beatifica e ingenuamente desavisado de
que esses interesses existem, ou ndo tenha consciéncia da forga pratica e ideoldgica
do ‘interesse’ no mundo moderno. Significa que eu gostaria de considerar tais
interesses como um subconjunto, ou fenomeno de superficie, de questdes mais
fundamentais. (Wagner, 2015 p. 18)

E terceiro porque a sociologia, em seu didlogo com a antropologia, acentua a aporia
conceitual oriunda da mobilizagdo dos eixos narrativa, tempo e identidade a partir de
uma perspectiva do homem no tempo largo. O problema que se encara ao pensar esses
elementos dentro do contexto da vida cotidiana ¢ um problema que atinge
inevitavelmente o homem social e 0 homem simbolico. Enquanto o jornalista, como
homem social, traga o risco do instante na narrativa efémera da noticia, o jornalista
como homem simbdlico fareja o rabisco dos séculos na narrativa eterna do mito. Mas
essa parelha — a noticia e 0 mito — acaba por se encontrar numa inusitada coincidéncia:

ambas outorgam ao mundo humano uma no¢do de tempo ciclico, daquilo que
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periodicamente surge e some € que, pela repeticao, se quer eterno. De tal forma que uma
visada socioantropoldgica sobre a narrativa jornalistica talvez possa ser ttil no esforgo
de estranhamento daquilo que nds, brasileiros e ocidentais, consideramos eterno e
daquilo que consideramos mutavel. E dentro dessa perspectiva que se assoma o outro
eixo da proposta, a ver, o conceito de crise.A partir da narrativa da crise, ou seja, das
categorias mobilizadas e organizadas quando o jornalista conta a crise, que poderemos
vislumbrar os arcabougos de uma identidade pautada no tempo presente. Uma identidade

eu perpassa cada matéria, editorial e capa da revista Veja.

IL.I. A revista Veja.

A revista Veja € uma publicag@o bastante especifica, com alto grau de identificagdo
com seu publico, as classes média e média alta do pais, € com posicionamentos politicos
e sociais demarcados. Entretanto, como ¢ regra no jornalismo informativo brasileiro, o
discurso da Veja ndo a representa como uma revista de nicho, e sim como um periddico
que fala para o Brasil e para o brasileiro contemporaneo. Num encarte promocional
publicado com a edicdo de 20 de abril de 2016, no epicentro do processo de
impeachment de Dilma Rousseff, lia-se: Veja — So vé um lado. O lado do Brasil.
Partidéria, portanto, do mito jornalistico da universalidade, a Veja refor¢a a
verossimilhanc¢a de seu discurso através de um apelo a ideia de que seu lado ¢ o lado da
maioria dos brasileiros. E, de fato, a publica¢do semanal informativa de maior circulagio
no Brasil, distribuida para todos os Estados e o DF, além de estar entre as quatro maiores
do mundo. Mas isso considerando a realidade de um pais com pouca tradi¢do na leitura
de jornalismo impresso e que ainda adquire suas informagdes preferencialmente pela

televisdo.

O surgimento da Veja, em 1968, inaugura uma ruptura no estilo de revistas
brasileiras. Antes marcada pelo predominio da foto sobre o texto, como no caso da

Realidade e da Cruzeiro, as revistas entdo passaram a se espelhar no género chamado
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newsweeklies, com preponderancia do texto dito interpretativo/informativo, cuja
principal representante era a norte-americana Time. Sua influéncia em uma parcela
consideravel da populacdo brasileira ndo pode ser relevada, e sua constante inser¢ao no
cenario politico nacional a tornou ainda mais interessante nos primeiros anos do século
XXI. E, ainda, uma publicagdo que tem se adaptado relativamente bem as mudangas

técnicas e conceituais oriundas do advento da internet.

Em 1968, ano do endurecimento da ditadura militar brasileira, o contexto politico era
conturbado e as circunstancias se complicavam para a imprensa, mas a editora Abril
gozava ja da lideranca no mercado brasileiro, o que implicava em poder tanto econdomico
quanto politico. As revistas proliferam nas décadas subsequentes, vez ou outra
esbarrando na censura e na perseguicdo, mas ja sedimentadas no apelo cultural das
classes urbanas. Além da Veja, surgem publicacdes segmentadas como Bom Apetite, de
1967, Intervalo, de 1963, Pop, de 1972. Enquanto as segmentadas se protegiam sob a
alcunha de “revistas culturais”, as semanais informativas precisavam tratar de pontos
por vezes delicados dentro do espectro politico e econdmico, enfrentando a resisténcia
dos mecanismos de controle ditatorial. Sobreviveriam, ainda assim. Sem menosprezar a
abrangéncia ditadura de 1964, convém recordar que censura, imposi¢ao e financiamento
de opinido, conchavo entre governo e imprensa, empastelamento de jornais e
perseguicdo a jornalistas nunca foram novidade na histéria do jornalismo brasileiro.
Nosso jornalismo aprendeu desde muito cedo a transitar e sobreviver em ambientes
sufocados. Além disso, se a mao pesada dos militares caiu forte e violentamente sobre
muitos — principalmente sobre estudantes, intelectuais, artistas e setores cultos da
sociedade - também convém recordar que enorme parcela da populacdo brasileira viu
com bons olhos o golpe. Na verdade, a grande imprensa e o grande publico
compartilhavam o mesmo temor ao comunismo e as mesmas historias de guerra,
espionagem e ataque aos valores morais cristdos que pautaram a opinido geral naquele
periodo, e que favoreceram o surgimento de fendmenos sociais como as ditaduras

militares:
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Em mar¢o de 1964, com tudo rigorosamente articulado, no exterior ¢ no interior,
deflagrou a preparagdo publicitaria que anunciaria as agdes militares: toda a grande
imprensa, articulada em coro, participou dessa preparacao psicoldgica, com o radio
e a televisdo. Os editoriais do Correio da Manha, nos Gltimos dias de marg¢o — aqui
a guisa de exemplo — foram esclarecedores até nos titulos: “Basta! ” e “Fora! ”,
indicando ao presidente Jodo Goulart a saida, como se fora ele, ndo o mandatario
do povo, mas empregado relapso (Sodré, 1999, p. 410).

Para Sodré (1999), a segunda metade do século XX marcou intensa e crescente
influéncia norte-americana na vida brasileira — influéncia essa que chegava até nos pela
via midiatica, seja na propagacao da cultura estadunidense nas noticias, propagandas e
produtos de entretenimento, seja no investimento financeiro nas empresas jornalisticas,
na compra ou subordinacdo de publicagcdes nacionais para cooptar as intengdes politicas
dos EUA. O autor fala de crise da imprensa brasileira: sua obra seminal, Historia da
Imprensa no Brasil, termina antes de 1970 com uma nota pessimista sobre

desnacionalizag¢ao e imperialismo.

Segundo Corréa (in Martin e De Luca, 2012), a criacdo da Veja foi um projeto muito
acalentado por Roberto Civita, que ndo mediu esfor¢os para seu langamento. Nos meses
anteriores, a editora Abril ofereceu um curso nacional de jornalismo para selecionar os
futuros membros da redacdo da revista. Cinquenta jovens jornalistas conseguiram
emprego por esse caminho, dentre eles Jos¢ Roberto Guzzo, Sérgio Pompeu, Raimundo
Rodrigues Pereira, Silvio Lancelotti, Norma Freire, etc. Civita e Mino Carta, primeiro
editor de Veja, visitaram redagdes norte-americanas e europeias, influenciando-se
principalmente pela proposta da Time. Assim como a publicagdo estadunidense, a Abril
investiu na reda¢do, somando aos novatos velhos jornalistas e fotografos de renome, e na
sistematizagdo e organizacdo das informacdes; seguiu os métodos publicitarios de
fidelizagdo dos leitores através de campanhas, brindes e de uma abordagem proxima e
amistosa. A revista foi langada dia 11 de setembro de 1968, um dia depois do Dia
Nacional da Imprensa e a insistente campanha publicitdria garantiu uma vendagem

inicial de 700 mil exemplares (Martins e De Luca, 2012).
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Se nos primeiros anos a Veja lutou para se estabelecer e gerar lucro, a partir da
década de 1970 ela se estabelece como difusora de narrativas prioritarias da situacao
politica, cultural e social do mundo (pelo menos do mundo de seus leitores). Especializa-
se sobretudo no embate politico, com protagonismo efetivo em algumas circunstancias
histéricas importantes do pais, € na interpretacdo das tendéncias comportamentais da
sociedade brasileira urbana de classe média. Cobriu a morte de Tancredo Neves e de Elis
Regina, a guerra das Malvinas e a ascensdo do carnaval carioca, saindo de uma tiragem
média de 170 mil exemplares semanais em 1976, para 800 mil na década de 1980 e mais
de 1 milhdao em 2007 (Villalta,2006; Scalzo, 2014; Correa, 2012). Em 1992, a cobertura
de Veja foi decisiva para o processo de impeachment do presidente Fernando Collor. Ela
publicou, em maio daquele ano, célebre entrevista com Pedro Collor, na qual o irmao do
presidente denunciava um esquema de lavagem de dinheiro envolvendo PC Faria,
tesoureiro da campanha eleitoral do cagador de marajas. A partir de 2005, publicaria
também investigacdes acerca do escandalo do mensaldo petista, que levariam José
Dirceu e demais homens fortes do governo a prisao e, em 2016, membros da camara de
deputados estampariam capas da revista Veja em suas mesas para as cameras de TV que

acompanhavam o processo de impeachment da presidente Dilma Rousseff.

I11. Metodologia

Pretende-se reconhecer quais valores, elementos, assuntos, instancias e personagens
sao relacionados pelo jornalismo ao conceito de “crise”. Também ¢ de interesse da
pesquisa detectar as funcdes e posicdes que cada assunto ou personagem assume na
narrativa histérica do tempo presente. Desse modo, a pergunta norteadora do trabalho
sera: De que maneiras se constroi o conceito de crise nas narrativas jornalisticas da
revists Veja durante a primeira década do século XXI? Vamos restringir nosso objeto a
revista Veja e a primeira década do século XXI, numa tentativa de observar como essa
publicagdo narrou a escalada de acontecimentos que culminaria na chamada crise

politica de 2015/2016.
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Por se tratar de um estudo das construgdes narrativas e textuais, a opg¢ao
metodologica mais apropriada serd a andlise de discurso, com o adendo da andlise de
conteudo, seguindo os passos das pesquisas comunicacionais. Serdo analisados os
conteudos integrais de quatro edigdes para cada ano da primeira década do século XXI,
totalizando 40 revistas. Espera-se, com isso, chegar a uma imagem ampla do tempo
presente difundida pela publicagdo. Em seguida, essa imagem devera ser contraposta a

producao tedrica que descreve ou faz referéncia as crises identitarias da atualidade.

A primeira parte da metodologia consiste numa pesquisa exploratéria para a
delimitagdo do panorama narrativo da revista. As matérias que compdem o corpus de
pesquisa serdo perscrutadas com o intuito de formar quadros de relacdo entre termos,
tematicas, assuntos e fatos vinculados a crises. Provisoriamente, pretende-se responder
primeiro as seguintes questoes: 1) Que matérias relacionam fatos reportados a crise e
quais nao? 2) Que assuntos, tematicas e fatos se vinculam a crise por confirmacao (isso ¢
crise) ou oposi¢do (isso ndo € crise)? Outras perguntas e o detalhamento das anteriores

deverdo ser acrescentadas na reestruturacao da pesquisa.

No segundo momento, as matérias serdo divididas em categorias pré-analiticas, que
sdo basicamente: qual revista, qual modalidade, qual editoria, retranca ou caderno. As
matérias serdo entdo numeradas, para indice referencial, da seguinte maneira: Matéria 1,
Reportagem, Cidades; Matéria 2, Noticia, Politica, etc. Nesse corpo pré-categorizado
aplicaremos a ferramenta da anélise de conteudo em trés passos: por matéria, por revista,

por revistas.

No primeiro passo da andlise de contetdo, investigaremos matéria por matéria,
caracterizando-a a partir do uso da palavra crise. Esse procedimento consistira, primeiro,
na determinacdo de onde a palavra estd e sua relagdio com os elementos textuais da
matéria. No segundo passo, tentaremos reconhecer padrdes, semelhangas ou

dissemelhancas dentro do corpo de matérias da Veja em cada edigdo. Tais padrdes,
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entretanto, ndo mais dirdo respeito apenas a parte quantitativa da investigagdo. O
interesse ¢ localizar, se possivel, imagens simbolicas refletidas nas narrativas, nas
tematicas, no posicionamento das matérias em relacdo a temas amplos. O ultimo passo
da analise de conteudo sera uma comparacdo analitica entre os resultados dos passos
anteriores para as revistas segmentadas por ano. Esse ultimo momento da analise precisa
ser reconhecido a partir de trés camadas simbolicas: a primeira camada ¢ a do proprio
discurso e suas construgdes internas, ou seja, que elementos narrativos e argumentativos
as revistas usam de forma semelhante ou diferente, a que universos semanticos comuns
elas fazem referéncia, a quais personagens, elementos e configuragdes de intriga
narrativa elas recorrem ou deixam de recorrer; na segunda camada estd a constru¢ao da
identidade jornalistica em si, ou seja, quais os mitos e simbolos se vinculam a imagem
do jornalista na Veja, e se ha semelhancgas entre eles; na terceira camada esta a possivel
construgdo de uma identidade geral, ou seja, todo e qualquer momento em que o
conceito procurado remeter a uma estrutura identitaria abrangente, inclusiva e impositiva.
Um dos objetivos da andlise serd averiguar se essas camadas existem, se elas dialogam
entre si, € se € possivel encontrar elementos coesivos entre os discursos da revista norte-

americana e da brasileira.

A segunda parte da metodologia consiste no retorno a teoria a partir dos resultados
empiricos. Trata-se de uma reflexdo tedrica interpretativa e comparativa, cujo
desenvolvimento dependera dos resultados da primeira parte da andlise, bem como do

encaminhamento tedrico realizado anteriormente.

IV. Analise e conclusées preliminares

Espera-se que, com os resultados da primeira parte do método, seja possivel definir o
esboco de um conceito jornalistico de crise. Vale recordar que esse conceito sera uma
construgdo tedrica a partir do empirico, uma vez que ndo se tratard dos conceitos
expressamente manifestados — se o forem — pelas revistas, e sim de uma defini¢do ampla

inferida a partir da comparacao entre elas. Considera-se importante ressaltar esse detalhe
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para que fique claro o carater interpretativo desse momento da analise. O ponto de
partida ndo serd apenas o que cada revista diz que € crise, € sim o que, a partir do que
dizem as revistas, ¢ possivel considerar como sendo um conceito de crise. Caso a
interpretacdo chegue ao resultado de que ndo ha um conceito comum de crise, a anélise
ainda assim prossegue, mas a partir dos pontos de semelhanca e convergéncia

identificados dentro das narrativas analisadas.

Em seu atual estagio, a pesquisa ja nos oferece alguns dados relevantes para a anélise,
principalmente no que concerne a trajetéria historica das revistas na construcao de
realidade simbolica nacional. Numa primeira analise, percebe-se como as revistas
contribuiram imensamente na instituicdo do escandalo mididtico como sendo ferramenta
e tipo de abordagem narrativa preponderante quando o assunto ¢ politica. Nascimento
(2010) define o escandalo midiatico como um “um evento que implica a revelacao
através da midia de atividades previamente ocultadas e moralmente desonrosas, cuja
revelagdo desencadeia uma sequéncia de ocorréncias posteriores. ”’ (Nascimento, 2010,
3). O escandalo midiatico politico, sedimentado nas paginas da Veja, compde o resultado
mais bem-acabado do mito jornalistico vigente nas revistas informativas brasileiras e,
ndo sera demais dizer, no jornalismo brasileiro do inicio do século XXI: a narrativa de
uma batalha espetacular entre o segredo e o conhecimento publico, entre os interesses
gerais e os particulares, entre a escuriddo do poder e a luz perscrutadora da imprensa e
da tecnologia. Nessa batalha, as revistas se inscrevem muito mais como personagens-
chave do que como simples veiculos de mediacdo entre os agentes. A revista,
personificada num nome proprio, narra 0 mundo como se o habitasse, esquecida de sua
condi¢do de discurso multiplo e plural, e integra em sua autoimagem de protagonista. A
Veja disse, a Veja fez, a Veja falou, a Veja mentiu, a Veja manipula, comentam os leitores,
como se falassem nao de uma empresa midiatica formada por centenas de profissionais,
mas de uma entidade unitaria, dotada de consciéncia e agdo singulares. Mas, a0 mesmo
tempo em que chamava a atencdo por sua cobertura dos escandalos politicos, a Veja

também fala de sexo, de gravidez na adolescéncia, da descoberta de novos planetas,
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cobria suas paginas com propagandas de carros modernos, afirmando que a boa vida
estava neles, comentava filmes e livros, determina grandes nomes da arte mundial,
apelida geracgdes, divulga pesquisas sobre comportamento, e fala muito de tecnologia, de
celulares e do impacto dos videogames na vida dos adolescentes. Nessas reportagens
menos chamativas, menos comentadas, abaixo do radar dos criticos ¢ da materialidade
pulsante da vida politica, a Veja conta outra historia sobre o mundo. Ali os leitores ndo
reclamam de manipulag¢do ou personificagdo. Ali, a Veja ¢ apenas narradora do grande
espetaculo da Atualidade, seguindo os passos de suas antepassadas revistas ilustradas do
século XIX. Resta saber, ainda, como o escandalo e o espetaculo convergem na

concepgao das crises da Atualidade.
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