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RESUMEN

A comercializacdo dos produtos agroalimentares, efetuada por venda direta do produtor ao
consumidor, € o foco deste trabalho. O desenvolvimento da pesquisa tornou-se relevante por levar a
identificacéo e entendimento das estratégias definidas no contexto de uma area no interior do estado
de S&o Paulo-BR para manutencdo de pequenas propriedades rurais, trabalhadas com mao de obra
familiar e que se encontravam desarticuladas, social e economicamente. A area tem caracteristicas
urbano-industriais nitidas que, ao longo do tempo, fizeram do campo um espaco desarticulado e
dominado pela monocultura da cana de agucar e pecuaria. Nosso objetivo foi caracterizar 0s
produtores rurais/feirantes (12) e os consumidores/frequentadores (152) da feira do produtor da
agricultura familiar, também conhecida como Feira Corujdo em Rio Claro-SP-BR como forma
alternativa de comercializacdo de produtos agricolas, atentando para o potencial multifuncional de
espacgos urbanizados. Para tanto, se efetuou a pesquisa em duas fases, cada uma dedicada a um
grupo especifico: produtores rurais/feirantes e consumidores/frequentadores. O levantamento de
informacdes foi realizado, primeiramente, segundo técnicas de observacdo simples e registro em
caderno de campo com visitas esporadicas a Feira. Em seguida, ocorreu elaboragdo, teste e
aplicacdo de formularios junto aos produtores rurais/feirantes e consumidores/frequentadores. Para
completar, foram realizadas entrevistas semiestruturadas com representantes dos 6rgaos publicos.
As questdes foram estruturadas e ordenadas conforme a necessidade da pesquisa e, de acordo com o
tipo de informacdo desejada, abordando os seguintes elementos: propriedades agricolas (tamanho,
atividade principal, nivel de renda e investimentos, equipamentos existentes nas propriedades que
permitam uma diversificacdo das atividades); produtores familiares, procurando identificar o
potencial econémico, cultural, empresarial e educacional do grupo; consumidores/frequentadores
(faixa etaria, naturalidade, ramo de atividade profissional, bairro de origem). Assim, buscamos
caracterizar e avaliar o impacto da feira Corujao no municipio de Rio Claro/SP/BR, identificando
sua importancia socioecondmica e cultural e o papel dos agentes envolvidos no contexto formativo
desse lugar. Os produtores sdo pequenos proprietarios, que trabalhnam com a familia e dedicados a
producdo de hortifrutigranjeiros. Os consumidores/frequentadores sdo jovens, escolarizados, e
buscam na feira qualidade e preco, e tém confianca nos produtores por serem do municipio. O
modelo dominante de concentracdo da producdo agroalimentar vem sendo criticado, e novas
propostas de aproximacao produtor/consumidor tém sido praticadas. Uma caracteristica da cadeia
de abastecimento curta é sua capacidade de ressocializacdo e reespacializacdo dos alimentos. Essa
nova forma € marcada pela possibilidade de o consumidor avaliar os alimentos com base em seu
conhecimento, experiéncia, ou a aparéncia percebida. Mais do que confiar no alimento consumido,
os lacos de confianca estabelecidos entre produtor e consumidor sdo muito mais que trocas
mercantis, conforme comprovado na pesquisa.
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ABSTRACT

The commercialization of agri-food products, carried out by direct sale from the producer to the
consumer, is the focus of this work. The development of the research became relevant because it led
to the identification and understanding of the strategies defined in the context of an area in the inte-
rior of the state of Sdo Paulo to maintain small rural properties, worked with family labor and that
were disarticulated, socially and economically. The area has clear urban-industrial characteristics
that, over time, have made the countryside a disjointed space dominated by the monoculture of sug-
ar cane and livestock. Our objective was to characterize the farmers / farmers (12) and the consum-
ers / regulators (152) of the family farmer's fair, also known as Fair Owl in Rio Claro-SP-BR as an
alternative way of marketing agricultural products, to the multifunctional potential of urbanized
spaces. To do so, the research was carried out in two phases, each dedicated to a specific group:
farmers / farmers and consumers / goers. The information gathering was carried out, firstly, using
simple observation techniques and recording in a field notebook with sporadic visits to the Fair.
Next, there was the elaboration, test and application of forms with the farmers / farmers and con-
sumers / goers. In addition, semi-structured interviews were conducted with representatives of pub-
lic agencies. The questions were structured and ordered according to the research need and, accord-
ing to the type of information desired, addressing the following elements: agricultural properties
(size, main activity, level of income and investments, equipment existing in properties that allow
diversification of activities); familiar producers, seeking to identify the economic, cultural, business
and educational potential of the group; consumers / customers (age group, naturalness, branch of
professional activity, neighborhood of origin). Thus, we sought to characterize and evaluate the
impact of the Corujéo fair in the city of Rio Claro / SP / BR, identifying its socioeconomic and cul-
tural importance and the role of the agents involved in the formative context of this place. The pro-
ducers are small owners, who work with the family and are dedicated to the production of fruit and
vegetables. Consumers / goers are young, educated, and seek quality and price in the fair, and have
confidence in the producers because they are from the municipality. The dominant model of agri-
food production concentration has been criticized, and new proposals of producer / consumer ap-
proximation have been practiced. A feature of the short supply chain is its resocialization and re-
spatialization of food. This new form is marked by the possibility of the consumer evaluating foods
based on their knowledge, experience, or perceived appearance. More than relying on consumed
food, the bonds of trust established between producer and consumer are much more than mercantile
exchanges, as evidenced in the research.

Keywords
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I. Introducéo

O reconhecimento do potencial multifuncional das propriedades rurais familiares é o
primeiro passo para planejar e realizar o desenvolvimento municipal, quer pela a¢do individual ou
comunitaria, quer como objeto de politicas publicas. E com este objetivo que propomos o
desenvolvimento do presente projeto?, tendo, como escala de anélise, estudo de caso a ser realizado
no municipio de Rio Claro/SP.

O objetivo da gestdo de um determinado espaco esta relacionado com as estratégias de de-
senvolvimento do mesmo, e, para tanto, a agricultura familiar exprime organizagdes espaciais que
definem parametros para esse desenvolvimento, com sua inser¢do no mercado através de formas
convencionais e alternativas. Nosso objetivo foi avaliar a importancia da feira do produtor da agri-
cultura familiar, também conhecida como Feira Corujdo, para os produtores rurais/feirantes e para
0s consumidores/frequentadores da mesma.

O desenvolvimento da pesquisa tornou-se relevante por levar a identificacdo e entendimento
das estratégias definidas no contexto municipal de Rio Claro-SP para manutencdo de pequenas
propriedades, trabalhadas com méo de obra familiar e que se encontravam desarticuladas, social e
economicamente. O municipio de Rio Claro tem caracteristicas urbano-industriais nitidas que, ao
longo do tempo, fizeram da area rural um espaco desarticulado e dominado pela monocultura da
cana-de-agucar.

Através da formacdo de uma associacdo, e depois da transformagdo da mesma em
cooperativa, as agdes dos gestores publicos locais levaram & insercdo desses produtores familiares
cooperados ao mercado, seja ele institucional (PAA e PNAE) ou de venda direta aos consumidores.
Assim contextualizado, nosso objetivo foi avaliar a Feira Corujdo sob a Otica dos produtores

rurais/feirantes e dos consumidores/frequentadores.

o presente texto é parte do projeto intitulado Multifuncionalidade na Organizacdo do Espaco pela Agricultura
Familiar: abordagens comparativas sobre a paisagem rural nos estados de MG, RS e SP; financiado pelo CNPg/Processo:
476587/2013-1-Chamada: Universal 14/2013 - Faixa B - até R$ 60.000,00 e Bolsa de IC-PIBIC/CNPq.
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Para tanto, se efetuou a pesquisa em duas fases, cada uma dedicada a um grupo especifico:
produtores rurais/feirantes e consumidores/frequentadores. O levantamento de informacgdes foi
realizado, primeiramente, segundo técnicas de observacao simples e registro em caderno de campo
com visitas esporédicas a Feira. Em seguida, ocorreu elaboragdo, teste e aplicacdo de formulérios
junto aos produtores rurais/feirantes e consumidores/frequentadores. Para completar, foram
realizadas entrevistas semiestruturadas com representantes dos 6rgéos publicos.

As questdes foram estruturadas e ordenadas conforme a necessidade da pesquisa e, de
acordo com o tipo de informacdo desejada, abordando os seguintes elementos: propriedades
agricolas (tamanho, atividade principal, nivel de renda e investimentos, equipamentos existentes
nas propriedades que permitam uma diversificacdo das atividades); produtores familiares,
procurando identificar o potencial econdmico, cultural, empresarial e educacional do grupo;
consumidores/frequentadores (faixa etaria, naturalidade, ramo de atividade profissional, bairro de
origem). As informac@es levantadas foram tabuladas e compiladas em tabelas e graficos e sdo

parcialmente apresentadas neste texto.
Il. Marco Teorico

Como ja abordado por muitos autores, 0s avancos nos meios de transporte e de comunicagdo
e a melhoria da qualidade de vida das populagdes provocaram mudancas fundamentais em relacao
ao comércio local. A materializacdo do processo de globalizacéo, instituindo uma economia global,
permitiu 0 acesso a produtos agricolas antes inacessiveis. A sazonalidade que relacionava produto,
local e tempo deixou de ser realidade, estando a venda, hoje, qualquer tipo de fruta e legume, seja
qual a época do ano ou o local onde nos encontramos.

Essa realidade é abordada sob o prisma dos Movimentos Alimentares que, no contexto
global, podem ser evidenciados em quatro correntes, conforme Giménez e Shattuck (2011). Para 0s
autores o Estado, empresas, organizagdes filantropicas e instituicdes globais tém produzido um
conjunto de instituicbes, programas e campanhas vinculadas as agriculturas alternativas e
movimentos alimentares, por exemplo Buy Fresh, Buy Local (EUA) ou Local Food Program

(Unido Europeia).
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As quatro correntes identificadas por Giménez e Shattuck (2011) s&o:

- neoliberal: corrente hegeménica, vinculada ao liberalismo econémico e de mercado, conduzida
pelas corporacdes agroalimentares e gerida por instituicbes como o0 USDA, UE, OMC e o FMI, ela
estabelece a empresa alimentar;

- reformista: pressup8e reproduzir o sistema, mitigando os efeitos negativos atraves de reformas
suaves com base em redes sociais de apoio, mercados de nicho, iniciativas de responsabilidade
social;

- progressista: estabelece a construcdo de alternativas com base na agroecologia e agricultura
bioldgica e em redes comunitarias de consumidores e produtores;

- e, por ultimo, a radical que visa promover reformas estruturais nos mercados e regimes de
propriedade com base no conceito de soberania alimentar.

A consequéncia principal desse processo foi a distancia que se estabeleceu entre 0 mercado e
os produtores locais. As limitacfes de competitividade e afirmacao ao nivel de precos de mercado
levaram muitas familias produtoras ao abandono da atividade rural e, consequentemente, das terras
agricolas.

Adicionada a esses aspectos, ainda ha uma desvalorizagdo da atividade agricola em relacdo
aquelas atividades desenvolvidas em espagos urbanos como a industria, 0 comércio e a prestacdo de
servigos, consideradas essenciais para a geracdo de trabalho e renda. Muitos pequenos produtores
tém uma histéria familiar vinculada a agricultura e producdo, sem conseguir ou desejar se
desvencilhar delas.

Diante de um novo cenario no qual os consumidores urbanos passaram a procurar bens e
servigos rurais, buscando produtos locais de qualidade, espacos de lazer e recreio e atividades
turisticas, estabeleceu-se a oportunidade para se encontrar dindmicas e oportunidades de negdcio

que impulsionam a interacdo entre o rural e o urbano.

The development of ‘alternative food chains,” or networks has attracted much attention in
recent years, with a new food politics beginning to fill gaps left by conventional
government regulation and with the growing public concern over the provenance and
manipulation of foods. From a rural development point of view, this new resurgence of
interest in “‘more natural’ or ‘more local’ [...] types of food comes at a critical time for the
land-based production sector (MARSDEN; BANKS; BRISTOW, 2000, p. 424).
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A comercializagdo dos produtos agroalimentares, efetuada por venda direta do produtor ao
consumidor, é uma dessas dinamicas que associa uma proximidade geogréafica e relacional entre
produtores e consumidores. “As iniciativas bem sucedidas em CC acontecem, normalmente, em
locais onde se verifica a formacdo de uma rede com estreita parceria entre o poder publico,
entidades ndo governamentais, organizacOes de agricultores e consumidores” (DAROLT; LAMINE;
BRANDEMBURG , 2013, p. 12). Tal processo perpassa o conceito de circuito curto agroalimentar
(Figura 1).

Figura 1 - Tipos de circuitos curtos de comercializacdo

CIRCUITOS CURTOS (CC)

—

Vendaindireta
Vendadireta Presenga de um Unico
Relagdo diretaentre intermediario entre
produtor e consumidor produtor e consumidor
MNapropriedade Lojas especializadas
Cestas independentes

venda direta Lojas de cooperativas

Colheitanapropriedade Restaurantes

Peguenos mercados
Lojas virtuais
Forada propriedade Vendas institucionais

Feiras, eventos, lojas de
associagies, vendaparagrupos,
vendaem beirade estrada

Fonte: Adaptado de: DAROLT; LAMINE; BRANDEMBURG (2013, p. 9)

No contexto da ldgica progressista (GIMENEZ; SHATTUCK, 2011) a comercializagio de
produtos agroalimentares € distinta, porque tem bens comercializaveis cuja origem é local e
identificada por produtor. O produtor/feirante intervém diretamente na producdo e, frequentemente,
também na transformacdo e comercializagdo dos produtos. Ao consumidor sdo apresentadas
informacdes sobre a origem do produto, o seu modo de producdo e as respectivas qualidades
especificas. Todos esses aspectos desencadeiam um fluxo de comunicacdo entre produtores e

consumidores, permitindo criar confianca mdtua e diferenciar os produtos locais dos restantes.
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Trata-se de formas de comercializagdo por proximidade, que ndo sdo novos. Entretanto,
assumiram novas e diversas dimensdes que conjugam multiplas motivacdes por parte de
consumidores e produtores.

A possibilidade de comprar produtos locais diretamente ao produtor €, para muitos
consumidores, a forma mais satisfatdria de garantir a qualidade, rastreabilidade e autenticidade aos
produtos e uma maneira de apoiar a economia local. As preocupacfes pelas questdes ambientais
tém levado, igualmente, a um interesse crescente por métodos alternativos de comercializacdo dos
alimentos. Os produtores, que ndo possam ou ndo pretendam aceder as exigéncias estabelecidas
pelas cadeias de distribuicdo, optam por comercializar os seus produtos atraves de circuitos curtos.
A aposta ndo é apenas escoar e remunerar melhor os produtos ou valorizar a qualidade e a
singularidade de alguns deles, mas, frequentemente, conseguir obter o reconhecimento social da sua
atividade (REDE RURAL, 2013, s/p.).

Ao olhar para os produtores rurais 0 que se constata &€ uma série de beneficios tais como: o
escoamento regular dos bens produzidos, 0 aumento do rendimento dos produtores, 0 pagamento
imediato e justo dos produtos, desencadeando, ainda, a possibilidade de diversificacdo das
atividades da exploracdo. Na 6tica dos consumidores é uma relacdo benéfica, porque oferece o
consumo de produtos diversos, frescos e com qualidade garantida pelo contato direto com os
produtores.

Nessas circunstancias, as feiras locais, como a aqui estudada, ou as feiras regionais que sdo
realizadas sazonalmente em regi6es como o Centro-Oeste e 0 Nordeste brasileiros podem associar
e, em muitos casos constituem, o principal meio de escoamento de produtos agricolas alimentares.
S&o eventos organizados por organismos municipais articulados as associacfes de produtores ou
outras, realizando-se com periodicidade regular, numa determinada época do ano ou em datas fixas,
como a Feira do Corujdo que acontece duas vezes na semana em uma cidade do interior paulista
brasileiro.

E importante destacar que esses eventos trazem significativos retornos aos produtores, mas,

também, para os territorios.
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Para além de permitirem escoar grande parte dos produtos produzidos na regido, aumentar
o0 volume de vendas e os rendimentos dos produtores, atraem visitantes e turistas, o que tem
promovido o desenvolvimento de outras atividades ligadas ao artesanato, a gastronomia, ao
turismo e & promocéo da cultura e identidade das regides (BANDEIRAS; ALVAREZ, 2007,

s/p).
Apresentamos, aqui, aspectos gerais sobre uma iniciativa de circuito curto instituida no

municipio de Rio Claro, denominada Feira da Agricultura Familiar — Feira Corujao.
I11. Metodologia

Para realizacdo do presente estudo foi efetuada pesquisa bibliogréfica com leitura e analise
de monografias, dissertacdes, teses, textos entre outras fontes académicas, necessario para o
conhecimento e construgdo dos aspectos geogréaficos, sociais, politicos, econbmicos e
ambientais sobre a tematica multifuncionalidade, feiras livres, circuitos curtos.

O estudo da area pesquisa foi possivel atraves da realizagéo de visitas no local onde ocorre a
feira do produtor rural, procurando conhecer a realidade dos agricultores, bem como sua relagéo
com os consumidores tendo por objetivo a coletar informacgdes para a elaboracéo e aplicacdo dos
questionarios, permitindo a divulgacdo das mesmas, além de registros fotograficos da Feira do
Produtor Rural.

Uma pesquisa direta foi desenvolvida a partir da elaboracéo, teste e aplicacéo de formulérios
contendo questdes objetivas e dissertativas junto aos produtores rurais (12) e consumidores (183)
que participam da feira, com a finalidade de levantar, sistematizar e mensurar 0s registros e
informacdes através da construcdo de um banco de dados, permitindo a divulgacdo das mesmas,
tendo como parametro as caracteristicas ecologicas, demograficas e culturais de suas propriedades e
familias, caracterizando seus elementos internos (triade produtor/propriedade/producéo). Também
realizou-se entrevistas semiestruturadas com representantes dos 0Orgdos publicos e entidades
representativas, tendo por objetivo um levantamento do historico do processo de formacéo da feira,
visando mostrar a importancia da participacdo do poder publico para a sua formagao, consolidacéo

e desenvolvimento.

IV. Andlisis y discusion de datos
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A feira da agricultura familiar, também conhecida como Feira Coruj&o, foi criada no dia 12
de dezembro de 2012, em ac¢do conjunta da Secretaria Municipal de Agricultura, Abastecimento e
Silvicultura com a Associacdo dos Produtores Familiares de Rio Claro, que se tornou cooperativa
em 2014, tendo como objetivo valorizar o produtor e incentivar a producdo agricola local. As
edicOes da feira acontecem em dois dias da semana, as tercas e sextas-feiras, das 18h00 as 21h00,
na Central de Agronegdcio, oferecendo variedade de produtos, como frutas, verduras, legumes,
cachaca artesanal, embutidos, péaes, doces, lanches, tortas e, ainda, pecas de artesanato
confeccionadas pelos empreendedores do Programa de Economia Solidéaria (Figura 2).

A feira conta, atualmente, com 40 feirantes entre produtores rurais, artesaos e vendedores de
alimentos preparados, recebendo entre 1000 e 1500 pessoas a cada edicdo. A organizacdo da feira,
em sua origem, tinha como objetivo ser exclusivamente um local para comercializacdo de produtos
agricolas de origem familiar, entretanto, ela se transformou em um local de grande circulacdo de
pessoas 0 que atraiu a atencdo de produtores e vendedores de outros bens e, hoje, a agricultura
familiar tem representacdo minoritaria.

Através do levantamento de campo realizado, pudemos identificar doze pessoas como
produtores rurais/feirantes, dos quais onze sao 0s proprietarios e um € arrendatario, sete sao do sexo
masculino e cinco sdo do sexo feminino e 0s onze residentes nas propriedades. Encontramos sete
proprietarios cujo acesso a propriedade se deu através da compra, outros quatro por heranca,
havendo, como dissemos um arrendatério.

No tocante ao tempo o qual a propriedade pertence a familia, varia entre dez anos e mais de
cem anos (tabela 1), havendo propriedades ainda do periodo do café, que foram herdadas e
mantidas por longo periodo com producdo. O tamanho delas reflete a escolha pela producéo de
alimentos, em especial os hortifruti, ja que, das onze propriedades, nove tem menos de dez hectares,

uma mais de vinte e outra mais de trinta hectares.

Figura 2 — Localizaco e organizacéo interna da Feira

10
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Tabela 1 - Tempo em que a propriedade pertence a familia (em anos)
Tempo em que a propriedade pertence a familia (em anos) | Numero de propriedades

1-10 3

11- 20 3

21-40 1

41 - 60 2

61- 80 2

Mais de 100 1

Fonte: Trabalho de Campo, 2015
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Tratamos, entdo, de propriedades pequenas, administradas e exploradas pelos proprietarios,
excetuando-se o arrendatario, em atividades agropecuarias (em todas elas hortifruti, em uma mais
cana-de-agUcar e, em outra ainda, a criacdo de frangos), cuja méo de obra principal é familiar,
auxiliada por assalariado permanente, uma delas, e temporarios em trés delas. A renda média
auferida nas propriedades é de dois a quatro salarios minimos, proveniente de atividades
agropecudrias, principalmente, através do plantio e da venda de hortalicas. E importante ressaltar
que os doze produtores/feirantes também participam dos programas de venda institucional do

municipio de Rio Claro como o PAA e 0 PNAE.

[...] um dos pilares de sustentagdo das unidades produtivas de pequena escala é o trabalho
familiar, que tem carga intensa e deve aliar diferentes competéncias (producéo,
transformac&o e comercializa¢do) no intuito de diminuir custos e agregar valor aos produtos.
Nesses sistemas, a autonomia do agricultor em termos de gestdo, planejamento e
comercializacdo é maior quando comparada a dos circuitos longos. (DAROLT; LAMINE;
BRANDEMBURG, 2013, p. 10).

Em relacdo aos equipamentos e implementos agricolas, apenas dois dos produtores ndo os
possuem, sendo que dez deles tém trator. Contudo, a assisténcia técnica esta presente em apenas trés
propriedades, sendo este um problema sempre apontado por eles, a auséncia de 6rgéos institucionais
(estadual ou municipal) que os orientem tecnicamente. O financiamento da producéo € préatica entre
06 dos produtores/feirantes.

Em relagdo a feira se pdde diagnosticar que os principais motivos que levaram o agricultor a
participar dela foram o incentivo dos 6rgdos publicos e a venda da producao, sendo que todos os
produtores/feirantes pretendem continuar a vender os seus produtos, mostrando a importancia da
sua realizagdo como forma de resisténcia comercial, pautada na relagdo direta com o consumidor.
Pudemos identificar que o peso da renda da feira na renda familiar do produtor/feirante varia entre
10% a 75%, mostrando a real importancia da venda direta dos produtos. Além disso, “[...] a feira
torna-se um espaco de afirmacdo da honra do agricultor, pois nela ‘governa’ a transformacéo de seu
trabalho na terra em ganho” (FERRARI, 2014, p. 133).

A aceitacdo, por parte dos consumidores, dos produtos processados e semiprocessados é
bem avaliada pelos produtores, que apontam praticidade como seu motivo principal, pois séo

comercializados ja limpos, descascados, cortados e empacotados, facilitando o seu preparo. A
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prefeitura Municipal de Rio Claro, por meio da Secretaria de Agricultura e Abastecimento, e
Silvicultura, criou o Servico de Inspecdo Municipal (S.1.M), servico sanitario responsavel pela
fiscalizacdo e inspecdo dos estabelecimentos que produzem algum tipo de alimento e, assim,
objetivou transformar a producgéo artesanal desses produtos em uma atividade regulamentada nos
moldes exigidos pelos orgdo publicos, tornando-os mais lucrativos e contribuindo para o
desenvolvimento do agricultor familiar.

Nos sistemas de venda direta a confianga do consumidor no produto que estd adquirindo é

um dos aspectos principais a ser analisado.

Quando se discute mercados de agricultura familiar, pensa-se nas cadeias agrolimentares
curtas, no processo de producédo e comercializagdo de produtos agropecudrios, cuja logica é
aproximar produtores e consumidores, permitindo uma conexdo com maior interatividade,
fundamentada nas relag6es de confianga mitua (ESTEVAN et al, 2014, p. 161).

Neste trabalho, ndo encontramos apenas consumidores de produtos agricolas da Feira Corujao.
Eles serdo, aqui, denominados consumidores/frequentadores, pois além de espaco de consumo, a
feira é tambeém espaco de lazer para muitos deles. As informagdes sobre o perfil dos entrevistados
sdo baseadas em 152 questionarios aplicados. Dos pesquisados 65,7% sdo do sexo feminino e
34,3% sdo do sexo masculino, evidenciando que séo as mulheres, majoritariamente, frequentadoras

da feira. A figura 3 ilustra as faixas etérias dos consumidores/frequentadores:

Figura 3 — Gréfico relativo as faixas etarias

Consumidores por faixa etaria
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Fonte: Trabalho de Campo, 2015

Analisando a Figura 3, pode-se observar que predominam os jovens na faixa dos 20 aos 29

anos. Isto pode ser explicado pela grande presenca de estudantes universitarios, como exporemos
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mais & frente. Os frequentadores no intervalo de idade entre as faixas de 30 a 49 anos vem logo em
seguida. Quando se considera que frequentar feiras era um habito de um passado ndo muito distante,
os frequentadores da Feira Corujdo caracterizam-se como jovens que buscam alternativas de
compras em espacos novos, além disso, trata-se de um grupo que, tendencialmente, tem se
preocupado com nutri¢do e saude, buscando alimentos frescos.

Essa tendéncia corrobora com Carneiro (1998) quando, discutindo as novas ruralidades, tratou
dos fendmenos que passaram a chamar a atencdo para o meio rural e um conjunto de valores tipicos
do velho mundo rural, e que se pensava estar em vias de extingdo, mas que ganharam a adesdo de
pessoas da cidade. Os valores seriam a busca por relagdes diretas com a natureza; a compra de bens
cujos ciclos produtivos e tempo de trabalho seriam mais longos e menos rigidos; valorizar o ar puro
e a tranquilidade; desejar de relacbes mais profundas e valorizar a autodeterminacgéo. Diante disso,
pode-se perceber a razdo para a presenca jovem na feira estudada.

Outro aspecto pesquisado, que evidencia essa presenca, diz respeito a profissao/ocupacdo dos
entrevistados (Tabela 2). Prevalecem entre os consumidores/frequentadores os estudantes, que
representam 34,86% dos entrevistados, 9,21% de domésticas/donas de casa e 6,5 de aposentados.
Observa-se, ainda, que encontramos pessoas com escolarizagdo, no minimo de nivel técnico,
indicando que a feira € um canal de comercializacdo demandado por populacdo que tem acesso aos
mercados tradicionais, mas busca produtos de qualidade diferenciada e tem nocdes que s&o
redefinidas na atualidade, valorizando “produtos com atributos que incorporam natureza,
artesanalidade e tipicidade” (FERRARI, 2014, p. 131).
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Tabela 2 - Profissdo/Ocupacdo dos consumidores - Frequéncia

Profissédo/Ocupacdo Frequéncia | Profissdo/Ocupacéo Frequéncia
Acougueira 1| Estudante 53
Administrador 1| Funcionério/a Publico/a 4
Analista Fiscal 1| Gedgrafa 1
Aposentado/a 10| Gedlogo/a 2
Artesd 1| Gerente administrativo 1
Atendente 1| Manicure 1
Auxiliar Administrativo 1| Mecénico 3
Auxiliar de Producao 1| Meédica 1
Bidloga 1| Monitora Escolar 1
Botéanico 1| Motorista 3
Cabelereira 2| Operador de Maquina 2
Comerciante 5| Porteiro 1
Contador/a e Bancério 3| Preparador de esmalte 1
Coordenadora Escolar 1| Professor/a 6
Corretora de iméveis 1| Programadora Pleno 1
Costureira 4| Projetista 1
Cozinheira 1| Psicologa 1
Desempregada 1| Representante de vendas 1
Doméstica/Dona de casa 14| Supervisor de Produgédo 1
Ecodlogo/a 2| Supervisora 2
Educadora 1| Técnico 1
Eletricista 1| Técnico em Refrigeracéo 1
Engenheiro eletricista 1| Técnico em Telecomunicagdo 1
Estagiaria 1| Vendedora 3
Extrusor 1| Vigilante 1

Fonte: Trabalho de Campo, 2016

Do total de entrevistados, 148 sdo de Rio Claro, dois de municipios vizinhos (Araras e
Corumbatai) e outros dois (Cotia e Campinas) que vieram conhecer a feira, em visita a cidade.
Ir a feira uma vez por semana é o habito de 55, 26% dos pesquisados (Figura 4), havendo,

ainda, aqueles gque a visitam duas vezes por semana (14,47%).
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Figura 4 — Gréfico relativo a frequéncia de visitas a feira
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Fonte: Trabalho de Campo, 2016

A Tabela 3 nos permite identificar que fazer compras de hortifrutigranjeiros é o principal

motivo que leva os consumidores/frequentadores a feira.

Tabela 3 — Motivos para ir a Feira

Motivos Frequéncia
Comprar Orquidea 2
Conhecer a feira 6
Fazer compras de alimentos preparados 39
Fazer compras de artesanato 4
Fazer compras de hortifrutigranjeiros 134
Fazer refeicdes 64
Lazer 24
Outros 6

Fonte: Trabalho de Campo, 2016

Entretanto, a oferta de produtos alimentares preparados, seja para consumo imediato ou para
consumo posterior, sdo motivos também identificados, comprovando que a feira € um espaco de
lazer e de se realizar refei¢Ges. Isso € comprovado pelos dados da Figura 5, que demonstra que 28%
dos entrevistados vdo a feira para satisfazer diferentes necessidades, tendo, assim demandas

distintas.
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Figura 5 - Frequéncia de motivos por consumidor
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Fonte: Trabalho de Campo, 2016

Realmente, a tendéncia de visitar as feiras estd se expandindo, entre outros, pelos motivos

expostos:

Ha interesse dos/as consumidores/as por feiras, as quais se consolidam e se constituem
como espaco privilegiado de trocas econdmicas e de relacdes sociais. [...]. As relacdes de
amizade sdo reforcadas a partir de relag@es oriundas das feiras. Com isso, a comercializagédo
em feiras também se constitui como um espago cultural, educativo e de troca de
informacdes, no sentido de enriquecer e de fortalecer as relacfes sociais (ESTEVAN et al,
2014, p. 169).

Como ja assinalamos anteriormente, a compra de produtos cuja producdo seja de tempo
longo e com uso da forca humana vem ganhando espaco nos mercados mundiais e nas analises
académicas em varias designacdes. Carneiro (1998) que trata das novas ruralidades e Marsden,
Banks e Bristow (2000) que falam do ressurgimento do interesse pelo mais natural e mais local.
Em consonancia com essas tendéncias, estuda-se e discute-se, também, as dimensdes da qualidade
dos produtos presentes nas feiras, buscada pelos consumidores e que envolve componentes como
confianca e conhecimento. O consumidor busca e confia na qualidade dos alimentos que consome,
combinando materialidade e simbolismo (FERRARI, 2014).

Ao indagarmos os consumidores/frequentadores sobre os atributos que os levam a comprar

na Feira Corujdo, a qualidade dos produtos foi referenciada por 87,5% deles. O preco (63,15%) foi
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0 segundo atributo escolhido, seguido pelo horario de funcionamento (33%). A confianca no
agricultor (32%) e a origem geografica (local) da producdo (32%) foram atributos igualmente
destacados.

Ao tratar de tipos distintos de circuitos curtos de comercializacdo, Marsden, Banks e
Bristow (2000, p. 430) apontam o que foi identificado em nossa pesquisa. S&o eles:

1. Face-to-face: consumer purchases a product direct from the producer/processor on a
face-to-face basis. Authenticity and trust are mediated through personal interaction. [...]

2. Spatial proximity: products are produced and retailed in the specific region (or place) of
production, and consumers are made aware of the ‘local’ nature of the product at the point
of retail.

Ou seja, de uma maneira geral observa-se que os consumidores/frequentadores da feira
buscam atributos que sdo peculiares a caracteristica da feira em questdo e com modelos encontrados
em outros paises. Além disso, coadunam com preceitos da multifuncionalidade, ou seja, oferecer
qualidade e preco justo (seguranca alimentar) e garantir mercado para os produtores familiares
locais (geracao de trabalho e renda) que sé&o valorizados.

Podemos assinalar que, dos 152 pesquisados, 138 deles compram na feira
hortifrutigranjeiros (verduras, legumes, frutas, ovos) e 34 deles, produtos processados (paes, doces,
tortas, cachaga, lanches prontos e o tradicional pastel com garapa). H4, ainda, uma referéncia a
compra de flores (orquideas), cujo produtor é especializado em plantas ornamentais. O artesanato
ndo foi referenciado pelos entrevistados, apesar de estar a venda. O gasto medio dos
consumidores/frequentadores da Feira Corujdo com compras e alimentacio é de R$11,00% a
R$20,00 para 50 deles, de R$21,00 a R$30,00 para 39 deles e de R$31,00 a R$40,00 para 30 deles.
Encontramos 6 deles gastando menos de dez reais e 4 gastando mais de cem reais.

Para finalizarmos nossa analise um aspecto final deve ser abordado. Como podemos
observar na figura 6 os consumidores/frequentadores da Feira Corujao direcionam-se para o recinto
dos mais diferentes bairros da cidade de Rio Claro-SP. Isso nos indica que a feira j& € um evento
conhecido, que atrai diferentes camadas da populacdo e que tem um impacto social e espacial no

contexto municipal, articulando de forma eficaz o campo e a cidade rioclarenses.

2 valor correspondente ao ano de 2015.
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Figura 6- Bairros de origen dos consumidores.
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V. Conclusodes

O presente trabalho trouxe, de forma parcial, alguns dos resultados de pesquisa realizada no
municipio de Rio Claro/SP, tendo como objeto a Feira do Produtor Familiar — Feira Corujéo,
caracterizando os produtores/feirantes e os consumidores/frequentadores.

Como resultado da acéo de gestores municipais e da Cooperativa de Agricultores Familiares,
a Feira Corujdo tornou-se referéncia na venda de produtos de qualidade, cuja producéo,
processamento e distribuigdo estéo sob a responsabilidade dos produtores/feirantes.

Verificou-se que, tanto os produtores/feirantes como consumidores/frequentadores, avaliam
a feira como uma iniciativa positiva que permite a aproximacao entre eles. Essa forma de circuito
curto tem possibilitado aos consumidores 0 acesso a produtos com precos justos e, aos produtores,
um ganho de autonomia.

O modelo dominante de concentragdo da producdo agroalimentar vem sendo criticado, e
novas propostas de aproximacdo produtor/consumidor tém sido praticadas. Uma caracteristica da
cadeia de abastecimento curta é sua capacidade de ressocializacdo e reespacializagdo dos alimentos.
Essa nova forma é marcada pela possibilidade de o consumidor avaliar os alimentos com base em
seu conhecimento, experiéncia ou aparéncia percebida. Mais do que confiar no alimento
consumido, os lagos de confianca estabelecidos entre produtor e consumidor sdo muito mais que

trocas mercantis.
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